EM BUSCA DA EUROPA:

Noticias sobre a UE durante eventos chave e periodos de rotina

ANA ISABEL MARTINS
UNIVERSIDADE DE COIMBRA

Resumo

0 alargamento e o aprofundamento da Unido Europeia (UE) tém inflectido mudan-
cas significativas ao nivel dos Estudos dos Media, hoje particularmente atentos a vi-
sibilidade das noticias sobre temas europeus, a emergéncia de espagos publicos e
ao agenda-setting. A maioria dos autores procura enquadrar estas teorias a luz da
cobertura mediatica de ‘eventos chave’, como Elei¢des Europeias, cimeiras ou refe-
rendos. Ora, embora fornecam informacdes pertinentes sobre o modo como os media
‘comunicam’ a Europa, estas pesquisas ndo nos elucidam acerca da proeminéncia de
assuntos europeus nos chamados ‘periodos de rotina’. Além disso, focando sobretu-
do artigos publicados (o ‘produto’), parecem negligenciar as dinamicas jornalisticas
subjacentes a esses textos (a ‘producao’). No sentido de clarificar estes pontos pouco
explorados, propomo-nos desenvolver uma analise comparativa da imprensa portu-
guesa aquando da assinatura do Tratado de Lishoa, por um lado, e durante um perio-
do no qual nenhum dos eventos acima mencionados se registou, por outro. Cruzando
estes dados com documentos produzidos pela Comissdo Europeia em Portugal (e.g.
rapids, press releases, entre outros), € nosso objectivo reflectir sobre o papel desta
instituicdo como news provider e a ligagc@o estabelecida entre os press officers da
UE e os jornalistas.
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Introdugdo
De Roma a Lishoa, parece ser consensual a ideia de que o processo de integracéo

europeia possui —quando comparado com o modelo subjacente as organizacdes in-
ternacionais — uma natureza sui generis, devido as suas especificidades estruturais,
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funcionais e historicas. A UE extravasou de forma evidente a sua dimensao econé-
mica primordial para se tornar objecto de estudo de historiadores, juristas, politicos,
socidlogos e investigadores nas mais variadas areas, entre as quais se inclui a de Ci-
éncias da Comunicacao.

A importancia de analisar a cobertura mediatica de questdes europeias esta in-
trinsecamente ligada ao reconhecimento da radio, dos jornais e, sobretudo, da televi-
sdo como as principais fontes de informacao politica sobre a UE (e.g. EC, 2000: 66-79;
EC, 1999: 51: 18-23; EC, 2007: 113-11; EORG, 2002: 16-17; EQS Gallup Europe, 2002: 31-
-32). Além disso, no mais recente Estudo Qualitativo sobre o Futuro da Europa, levado
a cabo pela Comissao Europeia (CE), quando questionados sobre potenciais medidas
conducentes a um maior envolvimento dos cidadaos na vida comunitaria, os inqui-
ridos sublinharam, na sua maioria, o papel de relevo dos meios de comunicagao so-
cial. A titulo de exemplo, a transmissao de debates no Parlamento Europeu e de pro-
gramas interactivos, a par da criagdo de um canal europeu ou de um jornal impresso
nas linguas oficiais da UE, figuram entre as propostas avancadas (OPTEM, 2006: 64).

0 enfoque cientifico sobre a cobertura de temas europeus e as Elei¢des Europeias
de 1979 constituem fenémenos concomitantes. De facto, este primeiro acto politico
a escala continental direccionou os comunicélogos para questdes concernentes as
mensagens, as estratégias da campanha e as percepcdes publicas no seio de uma
realidade transnacional (cf. Blumler, 1983; Bogdanor, 1989; Leroy e Siune, 1994). Ao
longo dos dltimos cinquenta anos, as mudancas infligidas nas competéncias, proce-
dimentos e objectivos da UE impulsionaram o desenvolvimento dos proprios Estudos
dos Media em termos de alcance, interrogacdes e metodologias.

Actualmente, os comunic6logos mostram-se particularmente atentos a visibilida-
de das noticias, a emergéncia de um espaco plblico, aos esquemas simbdlicos, aos
processos de agenda-setting e aos enquadramentos, bem como a outros fenémenos
comunicativos, dos quais se destacam o lobbying, as relagdes plblicas e as rotinas
jornalisticas em Bruxelas. Porém, como notam Holli Semetko, Claes de Vreese e Jo-
chen Peter (Semetko et al,, 2001: 121), cujos trabalhos se centram no impacte da eu-
ropeizagdo na Comunicacao Politica, o conhecimento sobre estas areas revela-se
ainda insuficiente.

Até a data, a maior parte dos trabalhos neste campo de investigac&do tem adopta-
do como base analitica episddios especificos, como a introdugao do euro (e.g. Silvei-
rinha, 2005; de Vreese et al., 2001; Jiménez, 2002) ou a UEM (Palmer et al., 2000). Para
além destes marcos economicos, alguns estudos focam acontecimentos politicos:
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eleicdes europeias e cimeiras (de Vreese, 2001), tratados europeus (Packham, 2003;
Trenz, 2005), referendos (Gleissner e de Vreese, 2005; de Vreese e Semetko, 2004) e
percepcdes da Europa (Peter e de Vreese, 2004). Embora fornegcam dados pertinen-
tes sobre o modo como os meios de comunicacao social comunicam a UE, estas pes-
quisas dizem-nos pouco sobre a saliéncia de assuntos europeus durante ‘periodos
de rotina’.

Periodos de rotina vs. eventos chave

Um nGimero consideravel de estudos (e.g. Hodess, 1997, Koopmans e Erbe, 2003;
Peter e de Vreese, 2004) assinala que as tematicas europeias tém conhecido uma im-
portancia crescente no ambito dos media nacionais. Esta tendéncia materializa-se,
de acordo com os autores, no aumento da cobertura jornalistica em varios Estados
membros, sobretudo durante os anos noventa (Dereje et al., 2003; Norris, 2000; Trenz,
2004°, 2004°), bem como na emergéncia de estdrias construidas a partir de um angulo
europeu (Kevin, 2003: 126). No entanto, a fatia dominante da literatura continua vin-
culada ao postulado de que os debates genuinamente transnacionais sdo ainda es-
poradicos (e.g. Briiggemann et al., 2006; Kurpas et al., 2006: 3) e de que a presenca
da UE nos media é ainda limitada (de Vreese et al., 2001; Risse, 2003) e negativa (de
Vreese et al., 2003).

Num estudo onde procura avaliar o modo como a Europa é comunicada, Claes de
Vreese e Jochen Peter referem que, apesar da sua pouca visibilidade, as noticias eu-
ropeias adquirem um caracter relativamente prioritario durante os chamados ‘even-
tos chave'. Este conceito reporta-se aos momentos em que ocorrem acontecimentos
importantes, como eleigdes europeias, referendos ou Conselhos Europeus (Peter e de
Vreese, 2004:5). Nestas ocasides, a UE “entra na agenda, atinge um ponto maximo e de-
saparece” (de Vreese, 2003: 17), marcando um padrdo ciclico de cobertura jornalistica.

Do nosso ponto de vista, este esquema de ‘ascensao/queda’ pode ser facilmen-
te identificado na imprensa: primeiro, através da introducao de secgdes especiais
sobre esses eventos. Nao devemos, pois, esquecer que um espago exclusivo para as
questdes europeias demonstra até que ponto estas sdo consideradas interessantes
do ponto de vista jornalistico (newswaorthy), sobretudo se tivermos em conta que as
estorias ‘de rotina’ costumam aparecer dispersas nos jornais (cf. Kevin, 2003: 61). Se-
gundo, pela auséncia de uma seccao regular sobre a Europa, que leva as publicagdes
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a colocar os artigos sobre a UE nas paginas ‘nacional’ e ‘internacional’, ou ainda em
‘negdcios/economia’ e ‘sociedade’. Percepcionando a localizagao das noticias como
uma estratégia para Ihes atribuir enquadramentos e significados especificos, parece-
-nos que esta volatilidade vai ao encontro do hibridismo subjacente a prdpria nogao
de ‘identidade europeia’.

A propensao para uma ‘cobertura ciclica’ torna-se particularmente interessan-
te quando entendida a luz da divisdo conceptual entre “enquadramento episodico”
(episodic frame) e “enquadramento tematico” (thematic frame), cunhada por Shan-
to lyengar no contexto de um estudo sobre televisdo (1991). A primeira designacéo,
mais frequente, corresponde ao destaque devotado a “acontecimentos especificos
ou casos particulares”, enquanto a Gltima versa sobre “questdes politicas e eventos
num contexto mais geral” (/bidem: 2). lyengar refere que a predominancia do “enqua-
dramento episodico” exerce influéncia ndo apenas no processo de seleccao das noti-
cias (determinando, por exemplo, que tdpicos abstractos como o aquecimento global
raramente sejam cobertos pelos media), mas também no modo como o plblico atribui
responsabilidades aos actores noticiosos. Isto significa que é mais provavel que um
individuo (e.g. um lider politico) seja tido como responsavel por um problema especi-
fico, em detrimento de factores contextuais ou forgas politicas.

Neste sentido, julgamos que a adop¢ao dos assuntos europeus como estudo de
caso pode fornecer dados de extrema relevancia neste contexto teérico. Enquanto os
trabalhos existentes reconhecem que ocorréncias como as supracitadas elei¢des ou
cimeiras conduzem a uma cobertura de orientacdo essencialmente episodica, pou-
cos estudos se fizeram sobre o tratamento mediatico destas questdes em periodos
de rotina. Esta analise adquire uma importancia particular se considerarmos o pro-
cesso de integracdo europeia como continuo e em permanente mutacao e, portanto,
enquadrado em termos politicos, econdmicos e culturais nos meios de comunicagao.

Estudo de caso

Adoptando como unidade de andlise todas as estorias com referéncias explicitas
a UE (quer na qualidade de entidade supranacional, quer através das suas institui-
coes e figuras politicas), a nossa investigagdo centrou-se em jornais diarios (Correio
da Manha, Digrio de Noticias, Didrio Econémico, Jornal de Negdcios, Jornal de Noti-
cias, Pablico); semanarios (Expresso, Semandrio, Semanario Econémico); e revistas
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(Focus, Sol, Visao)'. A opcao pela imprensa relaciona-se com o pressuposto teérico
de que o jornalismo escrito, distanciando-se da natureza fragmentada da informacéao
televisiva, fixa agendas a longo prazo (e.g. Eichhorn, 1996: 38), permitindo uma inves-
tigagcdo mais significativa.

No que concerne aos topicos europeus, um inquérito recente revelou que os jor-
nais sdo tao relevantes como a televisao enquanto fontes de informacao sobre a UE
(EOS Gallup Europe, 20062 35). Outro estudo atribuiu-lhes, inclusive, um maior nivel de
importancia do que a TV neste campo especifico (EOS Gallup Europe, 2006°: 45). Nao
pretendendo por, de modo algum, em causa o inquestionavel poder dos meios audio-
visuais, consideramos que uma analise de imprensa serd mais adequada no ambito
dos objectivos e questdes colocadas pelo presente trabalho.

A nossa abordagem procura estabelecer um estudo comparativo de dois perio-
dos de cobertura:

e Periodo 1(P1):6 a 20 de Dezembro de 2007 — uma semana antes e depois da
assinatura do Tratado de Lishoa;
e  Periodo 2 (P2): 1 a 15 de Abril de 2008 — duas ‘semanas de rotina’.

Os artigos publicados durante este periodo constituiram uma amostra represen-
tativa das percepcdes jornalisticas face a realidade europeia. Por um lado, a cerimé-
nia no Mosteiro dos Jerénimos, que teve lugar no dia 13 de Dezembro, tornou-se um
marco de consenso simbolico e politico, dois anos ap6s a crise institucional aberta
pelo ‘ndo’ francés e holandés ao Tratado que estabelece uma Constituicdo para a Eu-
ropa (TECE). Nas semanas de Abril, por outro lado, ndo estiveram agendados quais-
quer eventos dignos de nota. Nenhum dos tdpicos referidos pela agenda online da
UE — designacdo da nova Comisséria Europeia para a Salde; acordo bilateral UE-
-Montenegro; Cimeira UE-Japé@o e reunido da Troika Ministerial ECOWAS-UE - reu-
niu um elevado grau de noticiabilidade (newsworthiness) para os media portugueses.

Distribuicdo global dos artigos
0 padrao de distribuicdo das noticias ao longo dos dois periodos analisados vai
ao encontro das pesquisas que indicam a natureza ciclica da cobertura de temas eu-

ropeus (cf. de Vreese, 2003; Peter e de Vreese, 2004). Como o Gréfico 1 demonstra,
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no P1 o nimero de textos aumentou até a data da cerimoénia de assinatura, atingiu o
seu ponto maximo nos dois dias que se sucederam ao evento e diminuiu na semana
seguinte. Nao obstante a publicac@o de artigos sobre outras questdes relativas a UE
(nomeadamente, o Conselho Europeu realizado em Bruxelas a 14 de Dezembro), foi o
Tratado de Lisboa que fixou a agenda mediatica. Durante o P2, pelo contrario, devido
ainexisténcia de uma ocorréncia ‘totalizante’, as noticias evoluiram de forma estavel
e constante (vide Grafico 2).

GRAFICO 1 - ARTIGOS NO P1
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Um dos resultados mais relevantes deste trabalho advém da comparacé&o entre
a quantidade de estdrias publicadas em cada periodo. Encontramos um total de 328
textos, divididos em 149 (P1) e 179 (P2), o que sugere uma presenca consideravel de
noticias europeias ‘de rotina’ na imprensa portuguesa. Estes dados empiricos sao
corroborados por uma pesquisa de Trenz sobre a cobertura de onze jornais de qua-
lidade, em 2000, cujos resultados — descritos como “surpreendentes” pelo préprio
autor — apontam para um nimero significativo de artigos com um enquadramento
europeu (Trenz, 2004%: 297). Impde-se, assim, uma revisdo tedrica das investigagdes
fundadas no pressuposto de que a cobertura europeia tende a ser esporadica (cf.
Briiggemann et al., 2006; Kurpas et al., 2006: 3) e de visibilidade limitada (de Vreese et
al., 2001; Risse, 2003).

Enquadramentos noticiosos

0 estudo dos principais topicos patentes nas noticias permitiu-nos retirar algumas
ilacdes acerca das percepcdes mediaticas da UE durante ‘eventos chave’ e ‘periodos
derotina’. Na nossa codificacao para a anéalise de contetdo do P1, procurdmos incluir
nado apenas eventos isolados (por exemplo, polémicas e consensos nacionais e eu-
ropeus), mas também questdes mais abrangentes e intemporais (como a integragdo
europeia num sentido amplo, as mudancas politicas infligidas pelo Tratado ou a sua
ratificacdo e impacte econdmico).

Conforme podemos constatar no Grafico 3, os jornais dedicaram uma atencéo
muito mais substancial a episodios (e.g. criticas a promessa eleitoral, feita pelo
Primeiro-Ministro José Sdcrates, de realizagdo de um referendo; possivel auséncia
de Gordon Brown nos Jerénimos) do que a problematicas (como as modificagdes
institucionais do documento; os debates sobre uma ‘Europa politica’, entre outras
questdes).

Deste modo, o tratamento mediatico do Tratado de Lishoa nos jornais portugue-
ses parece dar preferéncia a eventos discretos, em vez de os inserir no quadro de
circunstancias politicas e socioculturais especificas (cf. lyengar, 1991). Este padrao
‘episadico’ foi igualmente identificado aquando da ratificagao do TECE, durante o qual
os jornalistas se mostraram mais interessados no processo em si (os referendos) do
que no contexto (factores externos e internos com influéncia nos resultados) (cf. Lie-
bert, 2006).
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GRAFICO 4 - ENQUADRAMENTOS NOTICIOSOS NO P2
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Relativamente aos topicos no P2, julgamos que a cobertura expressa claramente
o0 vasto de leque de areas nas quais a UE exerce a sua actividade®. Esta multiplici-
dade de assuntos parece legitimar o procedimento, comum no ambito das préaticas
jornalisticas, de distribuir as noticias europeias pelas diferentes paginas das publi-

28. Edicdes do Correio da Manha, Diério de Noticias, Didrio Econémico, Expresso, Focus, Jornal de Ne-
gdcios, Jornal de Noticias, Publico, Semandrio, Semandrio Econémico, Sol e Visao publicadas de 6 a 20 de
Dezembro de 2007 (P1) e de 1 a 15 de Abril de 2008 (P2).

104 | MEDIA&JORNALISMO



EM BUSCA DA EUROPA

cacdes (cf. Kevin, 2003: 61), aspecto também reforgado pela ndo-existéncia de uma
seccdo exclusivamente dedicada a Europa na imprensa analisada. O Gréafico 4 ilustra,
no entanto, que esta diversidade de temas segue uma hierarquia noticiosa, na qual
0s assuntos econdmicos, internos e institucionais estao indubitavelmente em primei-
ro plano, enquanto areas como as de Ajuda ao Desenvolvimento, Ambiente, Cultura e
Energia detém uma importancia marginal.

Explorando estas categorias de forma mais exaustiva, constatdmos que, no que
toca a Economia, houve dois itens que dominaram a actualidade: as expectativas do
FMI e do Banco de Portugal relativamente ao crescimento do PIB do pais (09.04.08,
12.04.08 e 13.04.08) e a méa aplicagdo dos fundos da PAC em Portugal, que resultou na
devolugdo de 270 000 euros a Bruxelas (de 09.04.08 a 13.04.08).

Além disso, tanto os assuntos internos como os institucionais aparecem profun-
damente imbuidos da realidade portuguesa (vide Grafico 5). Apesar da publicacdo de
estorias sobre a resignagao do Primeiro-Ministro irlandés, Bertie Ahern, ou a possi-
vel candidatura de Tony Blair ao futuro cargo de Presidente da UE (01.04.08), o traba-
Iho jornalistico debrugou-se sobretudo sobre os interesses e receios do pais ibérico:
um processo instaurado pela CE a Portugal por incumprimento de disposi¢des comu-
nitarias no dominio do transporte rodoviario (04.04.08); as declaracdes de Socrates
sobre projectos bem-sucedidos financiados pelo Quadro de Referéncia Estratégica
(10.04.08); ou os protestos de activistas ambientais contra os fundos europeus para a
construcao do novo aeroporto de Lisboa e de uma ponte sobre o Tejo (11.04.08).

GRAFICO 5 - NACIONALIZAGAO DA COBERTURA NOTICIOSA
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Os nossos dados encontram-se, deste modo, em linha com as teorias que subli-
nham a predominancia de topicos e actores nacionais nos debates europeus (Dow-
ney e Konig, 2006; Kunelius e Sparks, 2001) determinando, portanto, uma orientagao
de cariz nacional (Wimmer, 2005: 94) e marcada por diferentes graus de Europeizagao
(Machill et al., 2006). E também interessante verificar que esta nacionalizagao, focan-
do sobretudo casosisolados e controvérsias enraizadas na realidade portuguesa, rei-
tera a dimensao episodica do discurso jornalistico. Neste sentido, ao contrario do que
seria expectavel, a cobertura de ‘periodos de rotina’ ndo abre caminho aos debates
politicos significativos ou aos esforcos de contextualizac@o que estariam idealmente
subjacentes a um ‘enquadramento tematico’ (cf. lyengar, 1991) de topicos europeus
continuos ou intemporais. Em dltima anélise, esta propensao para nacionalizar as no-
ticias permanece a chave para compreender as dindmicas dos processos de agenda-
-setting a nivel europeu.

Agenda da UE e dos media

Do nosso ponto de vista, uma avaliagdo exaustiva da cobertura mediatica de
temas europeus pressupde, ndo apenas o estudo do ‘produto’ jornalistico (i.e. das
estorias publicadas), mas também, algumas consideragdes acerca dos critérios de
seleccdo subjacentes a transformagdo de determinados assuntos em noticia. Tendo
em conta esta dindmica de producao, complementamos os dados recolhidos na im-
prensa com uma analise de contelido dos tépicos focados pela agenda da CE no
mesmo periodo de rotina. Mais concretamente, o estudo de dois formatos informa-
tivos — o Midday Express e o RAPID — permitiu-nos reconhecer os temas que foram
considerados relevantes pelas nossas publicagdes®. Embora seja necessario ter em
conta que as fontes de informacéo utilizadas pelos jornalistas na cobertura de temas
europeus nao se restringem, de modo algum, aos formatos supracitados, esta pes-
quisa — limitada em termos de alcance, mas relevante no ambito do nosso substrato
tedrico — pretende somente clarificar até que ponto as agendas europeia e mediati-
ca sdo consonantes.

0 Midday Express compila as noticias do Midday Briefing — a conferéncia de im-
prensa realizada diariamente no edificio Berlaymont, a sede da CE. Integrado na base

29. Edicoes do Midday Express e do RAPID publicadas entre 1 e 15 de Abril de 2008.
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de dados RAPID, que contém todos os comunicados de imprensa desta instituigdo eu-
ropeia desde 1985, adopta como linguas de trabalho o inglés e o francés. Consoante a
sua relevancia para os diferentes Estados membros, alguns itens podem, contudo, apa-
recer traduzidos noutras linguas oficiais, 0 que sugere a importancia da “proximidade
cultural” (cf. Galtung e Ruge, 1999: 65-66) nas rotinas da sala de imprensa europeia.

Aelaboragdo do RAPID, pelos press officers da representagdo da CE em Portugal,
obedece a idénticos critérios nacionais. Este documento, orientado para os media e
distribuido via correio electrénico, resulta de um processo de gatekeeping mediante
o qual os funcionarios da CE seleccionam os tépicos do Midday Express com poten-
cial relevancia para os jornalistas portugueses.

A andlise cruzada da cobertura jornalistica e deste material institucional revelou
que ainformacéao fornecida por estes documentos originou um niimero irrisério de no-
ticias: 11 estorias dos 149 itens listados no Midday Express (cerca de 7,4%) e 9 dos 51
assuntos do RAPID (aproximadamente 17,6%), como podemos verificar no Gréafico 6.

GRAFICO 6 - CONSONANCIA ENTRE AS AGENDAS DA UE E DOS MEDIA
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Esta diferenciacao no recurso aos dois formatos parece evidenciar que as dina-
micas de produc&o de noticias ao nivel da UE se norteiam pela mesma tendéncia de
nacionalizagdo que tivemos oportunidade de verificar na cobertura jornalistica em si.

A andlise comparada do Midday Express e do RAPID do mesmo dia deixa, alias,
entrever o papel ainda desempenhado pela nag@o como nicleo do processo de fi-
xacao das agendas. A titulo de exemplo, 0 RAPID de 3 de Abril de 2008 mencionou o
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seguinte topico do Midday Express: “Comissao leva Espanha ao Tribunal de Justiga”
(IP/08/507). Apesar de o IP ndo ter sido traduzido para portugués, a eventual relevan-
cia desta estoria para os jornais nacionais foi assumida com base na proximidade ge-
ogréfica e cultural entre os dois paises ibéricos.

Seguindo uma légica semelhante, o RAPID de 2 de Abril de 2008 privilegiou os as-
suntos “Comissdo lanca investigacado aprofundada sobre pacote de auxilios a rees-
truturagdo do banco Northern Rock” (IP/08/489) e “Comissdo langa investigacao ao fi-
nanciamento dos custos da transi¢do do Channel 4 para televisdo digital” (IP/08/490),
em detrimento de comunicados sobre a Poldnia, Bulgéaria e Eslovaquia. Esta escolha
enquadra-se nas conclusdes de varios estudos sobre a cobertura de temas europeus
que assinalam as disparidades entre a atencdo mediatica concedida aos paises oci-
dentais mais poderosos e aos Estados de Leste, raramente referidos nas noticias (cf.
Kevin, 2003).

A Tabela 1 comprova, de forma evidente, a posi¢ao central da nagao no contex-
to do ‘jornalismo europeu’, ao comparar o modo como o mesmo topico é referido de
forma diferenciada no Midday Express, no RAPID e em jornais portugueses.

TABELA 1 - NACIONALIZAGAO DA AGENDA DA UE

Midday Express
(texto original)

RAPID

Imprensa portuguesa

“Commission takes
Greece, ltaly,
Luxembourg and
Portugal to the Court
of Justice for infringing
EU social rules on road
transport”

(IP/08/520 — 03.04.08)

“Comissao leva Portugal
ao Tribunal de Justica
por incumprimento das
disposicdes sociais
comunitarias no dominio

do transporte rodoviéario”

(03.04.08)

“Directiva sobre
camionistas motiva
processo a Portugal”

(Pub 04.04.08)

"Mergers: Commission
approves Heineken's
acquisition of Scottish

& Newcastle assets

in Belgium, Finland,
Portugal and UK; refers
acquisition of Irish assets
to Irish Competition
Authority”

(1P/08/528 — 03.04.08)

“Comissdo autoriza a

aquisicdo pela Heineken
de activos da Scottish &
Newcastle em Portugal”

(04.04.08)

“Sagres e Luso passam
para universo da
Heineken”

(JNeg 04.04.08)
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“Commission paves
the way for in-flight
mobile phone use across

“Comissao abre
caminho a utilizagado de
teleméveis em avides na

“Passageiros da TAP vao
poder usar telemével

3 Europe” B ainda este ano”
Europa
(IP/08/537 — 07.04.08) 07.04.08) (JNeg 08.04.08)
e . "Comissao Europeia
ommission to recover
- recupera dos Estados-
€ 83 million of CAP L § .
. -Membros 83 milhdes UE exige que Portugal
expenditure from the . M
" de euros de despesas devolva 270 mil euros
4 Member States "
da PAC
(DN 09.04.08)
(1P/08/545 — 08.04.08) (08.04.08)

Enquanto os exemplos 3 e 4 ndo mostram variagao significativa entre os dois do-
cumentos institucionais da CE, a adaptacdo do RAPID a realidade nacional torna-se
evidente nas frases 1 e 2, através da omissdo de paises terceiros (Grécia, Italia, Lu-
xemburgo e Bélgica, Finlandia e Reino Unido, respectivamente). O mais elevado grau
de nacionalizagdo ocorre, porém, na imprensa, pela referéncia genérica quer ao pais
de origem dos jornais (titulos 1 e 4), quer a marcas ou empresas portuguesas (Sagres,
Luso e TAP nos titulos 2 e 3).

Notas finais

Os nossos dados confirmaram a natureza ciclica da cobertura mediatica de temas
europeus durante o ‘evento chave’ seleccionado — a assinatura do Tratado de Lisboa
—, que monopolizou claramente a agenda da imprensa. Os resultados relativos ao se-
gundo periodo de analise contradizem, porém, um vasto leque de estudos que indicam
a quantidade irrisoria e a baixa visibilidade de ‘noticias europeias’. De facto, encon-
tramos uma quantidade significativa de estdrias ao longo das duas semanas de rotina,
0 que sugere a relevancia gradual de assuntos relacionados com a Europa também
na auséncia de momentos politicos e simbdlicos dignos de nota.

No que toca aos enquadramentos noticiosos, a observagdo comparada do P1e do
P2 deu a conhecer uma propensao para registos ‘episddicos’: durante a ceriménia do
Tratado, os jornalistas devotaram mais atengdo a controvérsias e conflitos do que ao
significado e conteddo do documento; no periodo de ‘rotina’, o debate foi dominado
por problemas econémicos e institucionais, ndo obstante a variedade de topicos pre-
sentes nas publicacdes. A percepgdo da realidade europeia através de lentes nacio-
nais revelou-se, de resto, omnipresente na cobertura de ambos os periodos.
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Transferindo o enfoque analitico do ‘produto’ para a ‘produgéo’, o papel desempe-
nhado pela CE enquanto news provider reflectiu uma idéntica nacionalizagdo. Ainda
que nenhum dos dois formatos institucionais tenha originado um ntimero significativo
de artigos, 0 RAPID portugués é ligeiramente mais utilizado pela comunidade jornalis-
tica nacional do que o Midday Express europeu.

Em jeito de conclusdo, se parece legitimo argumentar que a Europa ‘existe’ en-
quanto objecto mediatico, impde-se o desenvolvimento de pesquisas académicas
mais aprofundadas tanto sobre as rotinas jornalisticas a nivel europeu como sobre
a actuacdo da imprensa numa perspectiva transnacional. Mais concretamente, es-
tudos acerca de outras fontes de informacao utilizadas pelos jornalistas na cobertu-
ra de tematicas relacionadas com a UE — questdo que esteve para |a dos objectivos
deste trabalho —revestem-se de um caracter prioritario. Por ora julgamos convenien-
te referir que um cenério de europeizacgao plena dos conte(idos e da producéo jorna-
listica permanece uma realidade extremamente distante.
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