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Daniel C. HALLIN e Paolo MANCINI,
Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics,
Cambridge University Press, Cambridge, (2004)

NELSON TRAQUINA
FCSH-UNL

A partir da Segunda Guerra Mundial ha poucos estudos comparativos sobre os
mediae ojornalismo, ponto alids sublinhado por Hallin e Mancini. Prova disto é o facto
de o livro de referéncia nesta area de estudo ser Four Theories of the Press de Sie-
bert, Peterson e Schramm, publicado em 1956, um livro muito marcado pela Guerra
Fria, para além de ser um trabalho pouco empirico. O livro, Comparing Media Systems:
Three Models of media and Politics, tenta corrigir esta lacuna lamentavel.

Limitado ao estudo de dezoito paises no mundo desenvolvido — Europa, Estados
Unidos e Canada — seguindo a l6gica “most similar systems”, o estudo é eminente-
mente empirico e mobiliza conhecimentos que vém da sociologia, ciéncia politica e,
sobretudo, da histéria.

Para permitir uma comparacao abrangente entre os 18 sistemas mediaticos na-
cionais, Hallin e Mancini propde quatro dimensdes: 1) o desenvolvimento dos merca-
dos mediaticos; 2) o paralelismo politico, isto é, o grau e natureza das ligagdes entre
os media e os partidos politicos; 3) o desenvolvimento do profissionalismo jornalisti-
co; 4) 0 grau e natureza da intervengao estatal no sistema mediatico. Assim, Hallin e
Mancini apresentam trés modelos para compreender os sistemas mediaticos:

1) 0 modelo liberal (Gra-Bretanha, Irlanda, Canadé, Estados Unidos); 2) o Modelo
Corporativo Democratico (Austria, Bélgica, Dinamarca, Finlandia, Alemanha, Paises
Baixos, Noruega, Suécia, Suiga); 3) o Modelo Pluralista Polarizado (Franga, Itélia, Gré-
cia, Espanha e Portugal).

Os autores notam que esses modelos sdo “ideias-tipo” e que existe uma variagéo
consideravel de pais para pais, mesmo entre aqueles que sdo agrupados num mesmo
modelo. Sublinham que é também importante notar que os sistemas mediaticos nao
sdo homogéneos, e que os modelos nao devem ser entendidos como estaticos, mas
antes como estruturas dindmicas.

Uma das diferengas mais 6bvia entre sistemas mediéticas tem a ver com o desen-
volvimento de uma imprensa de grande circulag@o, particularmente fraca no Modelo
Pluralista Politico e forte no Modelo Corporativo Democraético.
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0 pluralismo externo pode ser definido como o pluralismo alcangado ao nivel do
sistema mediatico como um todo, e o pluralismo interno define-se como o grau de
pluralismo de cada organizagao pensada individualmente. A um nivel mais basico, os
conteldos dos media sao a categoria mais evidente — a extensao em que os media
reflectem ligagdes politicas distintas através das suas noticias. Uma componente do
paralelismo politico é atendéncia para os profissionais dos media serem politicamen-
te activos, trabalhando por vezes em gabinetes partidarios ou piblicos. A propenséo,
em alguns sistemas, para as carreiras dos jornalistas serem influenciadas pelas suas
tendéncias politicas € também um elemento relevante na mediac&o do grau de para-
lelismo politico. Este paralelismo também se manifesta no partidarismo das audién-
cias mediaticas, com apoiantes de diferentes partidos e tendéncias politicas a com-
prarem diferentes jornais e verem canais de televisdo diversos. Por fim, o grau de
paralelismo politico manifesta-se nas orientacdes gerais do papel do jornalista e na
sua pratica quotidiano. Em alguns sistemas, os jornalistas possuem uma orientacéo
para a influéncia declarada sobre o pablico. Noutros, vém-se mais como fornecedo-
res de informacé&o neutra.

FIGURA 1

Polarized Pluralist

Spaing @
Portug?

® Firance

® Belgium

Germany
® Austria L Y

United Kingdom
L]

[
Netherlands

Ay S
® glinland Ireland ¢ ‘m‘“.[‘l Unged States
@

Democratic Corporatist Liberal

190 | MEDIA&JORNALISMO



0 conceito de profissionalismo tem trés dimensdes: a autonomia; o desenvolvi-
mento de um sistema distinto de normas e préaticas; uma orientagdo para o servigo
publico. Aqui, os autores sublinham que o profissionalismo ndo é necessariamente o
sindnimo de “objectividade” e neutralidade politica.

0 Modelo Liberal é caracterizado por um dominio relativo dos mecanismos de
mercado e dos media comerciais, paralelismo politico interno e nao externo, alto
grau de profissionalismo, em particular, nos Estados Unidos, identificado com o con-
ceito de objectividade, e um papel limitado do Estado, excepto na Gra-Bretanha. Aqui,
tornou-se dominante um estilo de jornalismo informativo e as tradi¢des de neutralida-
de politica tendem a ser fortes (com a excepgdo da imprensa britanica).

Em todos os casos (EUA, Reino Unido, Canada e Irlanda), os jornais comerciais
desenvolveram-se precocemente, e conseguiram expandir-se com pouca interven-
cao estatal, marginalizando os jornais partidarios, sindicais, religiosos e outros media
nao comerciais. O Reino Unido tem um mercado de jornais estratificado por classes
sociais com uma divisdo profunda entre jornais de qualidade e tabléides. Nos EUA,
Canada e Irlanda, a neutralidade politica corresponde ao funcionamento normal do
jornalismo. No Reino Unido a imprensa é caracterizada pela sua forte identificagdo
com os partidos politicos.

0 Modelo Liberal apresenta casos de baixo paralelismo politico (EUA, Canadé, e
Irlanda) e alto paralelismo politico (Reino Unido). Os mercados dos media comerciais
ndo eliminam automaticamente o paralelismo politico. Na radio e televisdao, em todos
os paises, ha uma tradicdo de neutralidade politica, devido a politica pablica sobre
a matéria: tanto a BBC como a Independent Television (ITV) sdo obrigadas a cumprir
requisitos de imparcialidade. A profissionalizagao jornalistica esta fortemente desen-
volvida nos paises do Modelo Liberal. O jornalismo, nestes paises, é uma profissao
distinta com um sistema de valores de critérios da actuacao pratica fundados numa
ideologia de servigo publico, e com uma autonomia significativa

A profissionalizacao de jornalismo esta associada a uma mudanca em direcgdo
a jornais mais neutros e acabou por ser identificada com o conceito de “objectivida-
de”. A Formacao especializada em jornalismo comegou nos Estados Unidos no inicio
do século XX, mas desenvolveu-se tarde no Reino Unido, onde, até aos anos 80, eram
poucos os jornalistas com o ensino superior. A organizacao formal da profissdo nao
se encontra tdo desenvolvida como nos paises Corporativo Democréaticos. As insti-
tuicdes formais de auto-regulacao estdo menos desenvolvidas, e sdo mais informais.
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No Modelo Liberal, o papel do estado foi quase eliminado. Na area da radiotelevi-
sdo, as diferencas entre EUA e Reino Unido sdo maiores, com uma forte tradicao de
um operador pablico neste Gltimo, com a BBC e mais tarde a /TV. No Canada ha um
sistema dual de operadores (Canadian Broadcasting Company). Na Irlanda, o opera-
dor plblico de radiotelevisdo & dominante, assim como um elevado nivel de publici-
dade. A televisdo comercial s6 foi introduzida em 1998. O servigo plblico americano,
por suavez, é descentralizado e suportado por financiamentos provados. A represen-
tacao politica nos paises do Modelo Liberal processa-se na direc¢ao do governo para
cada cidadao individual que ruma a grupos organizados. Os EUA sdo o caso extremo
de pluralismo individual, enquanto o Reino Unido pende mais para os padrdes da Eu-
ropa continental, e o Canadé e a Irlanda se situam algures entre estas duas tendén-
cias. Nos quatro paises do Modelo Liberal, predominam os sistemas maioritarios de
representacao nos 6rgaos de comunicacao social. Apenas a Irlanda possui um mo-
delo proporcional.

A consolidacao precoce das institui¢des liberais, o forte desenvolvimento da im-
prensa comercial e a sua dominancia sobre outras formas de organizagao mediéatica,
a forte profissionalizag&o do jornalismo, uma tradigdo muito marcada de informacéo
factual, sdo importantes caracteristicas do Modelo Liberal. No entanto, ha diferencas
relevantes entre os paises. Esta diferenciagdo manifesta-se na vitalidade do sistema
plblico de radiotelevisdo, e no Reino Unido na persisténcia do paralelismo politico
ao nivel da imprensa.

No Modelo Corporativo Democréatico predomina a influéncia da coexisténcia his-
térica entre media comerciais e media ligados a grupos politicos e sociais organiza-
dos, ou seja, a coexisténcia de media comerciais e o paralelismo externo, a coexis-
téncia do paralelismo politico e o profissionalismo dos jornalistas, e a forte protecgao
da liberdade de imprensa e o papel forte do Estado (uma regulagéo forte dos meios
de comunicacdo social).

Os paises Escandinavos, a Bélgica, a Holanda, a Austria, a Suica e a Alemanha,
pela sua historia comum e intensidade da sua interacg&@o tanto em tempo de paz como
de guerra, tém significado que, apesar das suas diferencas, os sistemas mediaticos
partilham importantes caracteristicas. Em primeiro lugar, os media de todas estas
nacdes tém elevado grau de paralelismo politico, uma forte tendéncia para expres-
sarem divisdes partidarias que coexistem com uma imprensa de massas importan-
te. O partidarismo politico tem vindo a enfraquecer ao longo da Gltima geragdo. Um
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elevado nivel de paralelismo politico coexistia com um alto nivel do profissionalismo
jornalistico. Estas convivéncias entre tendéncias acabam por significar que o Mode-
lo Corporativo Democratico partilha certas caracteristicas como o Modelo do Plura-
lismo Polarizado e vérias caracteristicas do Modelo Liberal. A terceira caracteristica
partilhada é uma forte tradigdo de limites ao poder estatal.

Os paises do norte da Europa foram pioneiros no desenvolvimento das liberdades
de imprensa. 0 padrao de vida civica forte desenvolveu-se cedo e sempre houve co-
munidades locais com direitos de “autogovernacgdo” significativos. No século XIX,
emergiram fortes partidos de massas: sociais-democratas, conservadores e agra-
rios. Sobre o papel do Estado, podemos dizer que ha uma forte filosofia de limitagao
do poder estatal, observavel no desenvolvimento precoce da liberdade de imprensa e
daforca das leis que regulam o acesso publico a informac&o governamental. Sobre o
profissionalismo jornalistico, uma das caracteristicas distintas do sistema mediatico
destes paises é a coexisténcia do paralelismo politico e do profissionalismo jornalis-
tico. Hallin e Mancini escrevem: “A coexisténcia do paralelismo politico com o pro-
fissionalismo jornalistico espelha a natureza do corporativismo democréatico de forma
geral: a diversidade politica convive com uma cultura jornalistica comum manifesta
num nivel relativamente elevado de consenso no que respeita os critérios de pratica
profissional e cooperacao” (p. 191)

Nos media dos paises Corporativo Democraticos héa fortes ligagdes histoéricas as
forgas politicas. A elevada circulag@o dos jornais nesses paises permitiu, ao longo
do tempo, que as empresas de media acumulassem recursos econémicos substan-
ciais e pudessem oferecer aos seus jornalistas salarios que Ihes permitissem nao ter
de procurar outra forma de subsisténcia. Os primeiros sindicatos de jornalistas foram
fundados na Escandinavia e noutras partes da Europa do Norte. Na Suécia, o sindi-
cato de jornalistas seria fundado logo em 1901. Hoje, os sindicatos de jornalistas sao
quase unitarios, sem necessidade de divisdes politicas e com altas taxas de sindica-
lizacao. O nivel da autonomia jornalistica é também relativamente alto nestes paises.
Nos anos 80, os jornais distanciaram-se da forte identificagao partidaria do passado,
e esta tendéncia continuou até hoje. A verdadeira imprensa partidaria ja ndo existe
no presente.

Os paises do Modelo Corporativo Democratico tendem a combinar a forte protec-
cdo da liberdade de imprensa com um nivel significativo de legislagcdo. A regulacao
da radiotelevisdo comercial envolve geralmente limitagdes ao volume de publicida-
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de, a frequéncia dos intervalos para publicidade e a mistura de publicidade no con-
tetido dos programas televisivas. Em resumo, ha trés “co-existéncias”: a coexistén-
cia de media comerciais de circulagcdo macica e medialigados a partidos politicos; a
co-existéncia do paralelismo politico com o profissionalismo jornalistico; e, por fim, a
coexisténcia da tradicao liberal da liberdade de imprensa com essa de uma interven-
cao estatal pronunciada na area dos media.

Segundo o Modelo Pluralista Polarizado, ha um desenvolvimento fraco dos media
comerciais, um alto grau de paralelismo politico onde a imprensa é alinhado com os
partidos politicos e o mercado é segmentado em termos politicos, e um papel prepon-
derante do Estado que domina.

0 que distingue a Europa do Sul do resto do “Velho Continente” e da América do
Norte é basicamente o facto de as instituigdes liberais, incluindo o capitalismo e a
democracia politica, se terem desenvolvido tardiamente. Os mercados de media ti-
veram um fraco desenvolvimento comercial e esta situag@o acabou por inibir a pro-
fissionalizac@o do jornalismo e a autonomizac@o dos media como instituicdes. Um
tipo de Imprensa que teve um papel importante nos paises mediterraneos foram os
6rgaos de comunicacdo social ligados a Igreja. Os jornais dos paises mediterraneos
foram mais orientados para a leitura de uma elite educada e iniciarem uma viragem
para um modelo de imprensa mais orientada para o mercado a partir dos anos 70 e 80.

Os media nos paises mediterraneos sdo fortemente politizados e o seu parale-
lismo politico é relativamente alto. Aqui, pessoalmente, discordo da visdo de Hallin
e Mancini quanto a sua conclusdo de Portugal ser um pais com alto indice de para-
lelismo politico. Segundo os autores, o Modelo Pluralista Polarizado é marcado por
um estilo do jornalismo que tende a dar uma importancia substancialmente maior ao
comentario. Neste modelo, o jornalismo nasceu como uma extensdo da politica e da
literatura. A ligacdo préxima aos mundos politico e literario e a orientagao dos jornais
para as elites mais ilustradas acabaram por determinar que o jornalismo se tornasse
mais numa profiss@o para as elites na Europa do Sul. As organizacdes profissionais e
os sindicatos de jornalistas sdo geralmente fracos. Na Italia, ha uma Ordem dos Jor-
nalistas. A educacao formal na area do jornalismo comegou a desenvolver-se tarde.
Em Portugal, os jornalistas tiveram uma luta de classes muito activa entre 1974 e 1975
pelo controlo das suas publicagdes.

Em geral, o nivel de autonomia dos jornalistas & mais baixo nos paises mediterra-
neos do que noutros locais da Europa. O Estado tem desempenhado um papel muito
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importante na vida social da Europa do Sul. A complexidade é dominante: reflecte
uma combinacdo de tradi¢des autoritarias de intervencao e tradicdes democraticas
do Estado-Providéncia. Os sistemas mediterraneos tratam os media como uma insti-
tuicdo social, objecto de uma regulamentacao fundada no interesse publico. Em Es-
panha, Franga, Portugal e Italia a publicidade politica € proibida e ha regulamentagao
sobre a publicidade de sondagens. Em geral, o mundo da televisdo foi marcado por
uma “desregulamentacgdo selvagem”, excepto em Franca.

Haverd uma “cultura mediatica internacional? Haverd um jornalismo global?
Hallin e Mancini argumentam que o Modelo Liberal tornou-se dominante por toda a
Europa, mas, como sublinharam num curso oferecido na Universidade Lus6fona em
Margo de 2009, ndo deve ser visto como uma referéncia normativa. Salientam que o
processo de homogeneizagdo no mundo estd em curso, devido, em primeiro lugar, a
convergéncia provocada pela comercializagao, as novas tecnologias, a um aumento
do jornalismo de investigagdo e a uma mudanca para partidos “catch-all”. No entan-
to, argumentam que héa limites a este processo de homogeneizacado e hd mesmo ten-
déncias contrarias, como a cultura de servigo publico de radiotelevisdo que é man-
tida em diversos paises ou a manutengao de identidades politicas fortes em vérias
publicacdes na Italia, Espanha, Reino Unido, e Grécia. Mas, a conclusdo principal de
Hallin e Mancini é que as diferencas entre os media estdo a diminuir.

Rico em dados politicos e, sobretudo, dados histéricos, o livro de Hallin e Manci-
ni vem substituir o livro Four Theories of the Press de Siebert, Peterson e Schramm,
como o livro de referéncia nos estudos comparativos dos media e do jornalismo. Me-
rece a sua leitura e a nossa discussao.
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Kirsten DROTNER and Sonia LIVINGSTONE,
The International Handbook of Children, Media and Culture,
Sage, London, (2008)

CRISTINA PONTE
FCSH-UNL

A relacdo das criancas com os media tem vindo a assumir uma posicao central
nos debates publicos sobre valores culturais, normas sociais e expectativas para o
futuro, mas com frequéncia esses debates apresentam-se demasiado centrados nos
media e ignoram o que tem sido pesquisado sobre as culturas das criangas. Sob a
forma de uma colectanea internacional, este livro, editado por duas destacadas in-
vestigadoras da Pesquisa de Audiéncias, Kirsten Drotner (Dinamarca) e Sonia Livin-
gstone (Reino Unido), contraria essas tendéncias e apresenta uma diversidade de
temas sobre as culturas mediaticas das criancgas. O objectivo & como escrevem as
editoras, “assinalar o que ha de comum e de diferente nessas culturas, em todo o
mundo e a nivel local, em diferentes tempos ou relagdes sociais” (p. 4).

Embora a maior parte dos contributos provenha de autores europeus, os trinta
capitulos desta obra cruzam espacos de todo o mundo, reunindo investigacéo re-
alizada em Africa, na América Latina e do Norte, do Médio ao Extremo Oriente e &
Oceania. Olhar os contextos europeus e ocidentais, ndo sé do seu interior, mas tam-
bém de fora, desafia visdes eurocéntricas e sublinha a necessidade de metodologias
comparativas.

0 livro reine também contributos de diferentes campos teéricos, de modo a su-
blinhar o caracter interdisciplinar da pesquisa sobre criancas, media e cultura, e a
demonstrar quer as suas potencialidades colectivas quer as actuais zonas de vazio
no conhecimento. Certamente por isso é tdo diversificado o painel de vozes que con-
vida a explorar as inter-relagdes entre os estudos dos media e os estudos da infancia,
inter-relagdes essas, ndo sd possiveis, como produtivas.

Cruzando tempos, geografias e relagdes sociais, o livro organiza-se em quatro
partes:

Continuidades e mudangas discute a cultura mediatica das criangas numa pers-
pectiva historica. Recorre a perspectivas arqueoldgicas para analisar e explorar di-
ferentes arranjos sociais das relagdes das criancas com tecnologias materiais e sim-
bdlicas as suas relagdes lidicas com brinquedos (enquanto objectos) e os media
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(enquanto recursos simbolicos). As perspectivas arqueoldgicas ndo s6 contribuem
para minimizar as visdes deterministas da infancia e os olhares evolucionistas sobre
os media como também evidenciam o que ha de comum entre tempos e geracdes.
Todos os autores, Alan Prout e Patricia Holland (Reino Unido), Dan Fleming (Nova Ze-
landia) e Jacqueline Reid-Walsh (Canada) sublinham o papel formativo dos media na
vida das criancas, ontem e hoje. Com diferentes niveis de anélise e enquadramentos
tedricos (que vao da Historia aos Estudos Culturais), os capitulos desta primeira Parte
contribuem para uma compreensdo mais sustentada das visdes de criangas e de in-
fancia, marcadamente modernas e ocidentais.

Numa anélise meta-discursiva sobre a construcdo da infancia operada pelas len-
tes damodernidade, como o Darwinismo e a emergéncia do estado-nacéo, Alan Prout
desconstrdi o conceito moderno de infancia que assenta em dicotomias como natu-
reza/cultura, e faz notar como dispositivos tecnolégicos tém contribuido para repen-
sar a ideia de um mundo dividido em entidades mutuamente exclusivas. 0 autor, um
dos pais fundadores da nova sociologia da infancia, sustenta que o estudo da infancia
deve envolver uma visdo inclusiva, ou seja, uma reconceptualizagdo da ontologia da
infancia que permita ver nas criangcas uma multiplicidade de tracos simultaneamente
da natureza e da cultura, olhando-as enquanto seres hibridos e complexos, marcados
por contributos hioldgicos, sociais, individuais, histéricos, tecnolégicos, materiais,
discursivos, entretecidos e emergentes em diferentes tempos (p.33).

Para estudar a infdncia como conceito social, cultural e politico, Patricia Holland
analisa os imaginarios como sdo apresentadas as criancas, destinados ao vasto con-
sumo publico e que circulam através dos media e nos espagos plblicos, recorrendo a
um quadro interdisciplinar que retne a sociologia da infancia, a cultura visual e a se-
miotica. Assim, para o entendimento de um imaginario publico da infancia que inclui
certas representagdes das criangas (como consumidoras, estudantes ou “outras”),
a autora destaca momentos visuais associados ao “nascimento da infancia” em di-
ferentes tempos e contextos socioculturais no Ocidente. O imaginério das criangas
associado a brincadeiras inocentes emerge das pinturas dos séculos XVIII e XIX e
serviu ao “marketing dos sentimentos” promovido pelas indistrias emergentes na vi-
ragem para o século XX. Ainda se encontra esse imaginario em bilhetes-postais ou
nos rétulos de marcas mais tradicionais, por exemplo, em contraponto a outros ima-
ginarios: o rapaz delinquente, a rapariga sexy ou mesmo a hibridez entre adultos e
criangas, nos modos de interpelacdo a certos consumos, que cruzam geragodes e que
requerem qualidades infantis.
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Outros contributos desta primeira parte exploram brinquedos antigos e recentes
enquanto instrumentos que promovem definicoes modernas da infancia (Fleming),
e evidenciam como a interactividade dos media tem sido uma constante, desde os
livros-moveis do inicio do século XVIII aos videojogos dos nossos dias (Reid-Walsh).
Ambos sublinham assim os tragos comuns que atravessam os tempos, apesar das di-
ferencas historicas.

Os oito contributos da segunda Parte, denominada Problematicas, organizam-se
em torno das preocupagdes de ontem e de hoje sobre as criangas e as suas mani-
festacdes em relagdo aos media, com a consideragdo de que essas preocupacdes
ndo se centram tanto nos media quanto nas relagdes socioculturais de autoridade e
de negociacao de fronteiras sociais e culturais. Mais, essas relagdes socioculturais
envolvem mudangas nos conceitos de tempo livre e lazer, de espagos plblicos e pri-
vados, de dependéncia e autonomia, entre outros.

De novo a maioria dos estudos provém de sociedades industrializadas, como o
Reino Unido (Chas Critcher, Leslie Haddon e Maire Messenger Davies), Dinamarca
(Anne Jersley), Israel (Dafna Lemish), Estados Unidos (Stewart Hoover, Lyn Schofield
Clark, Rich Ling e James Paul Gee) e Australia (Jane Kenway e Elisabeth Bullen). A
reflexdo acentua a negociacao de autoridade na gestdo de tempos, que extravasa a
area laboral e invade as esferas da escola e dos tempos livres.

Mudangas naincorporacé@o do tempo mediético na vida quotidiana sdo objecto de
analise por Lemish e Jerslev, desde como criangas de 2-3 anos distinguem os hora-
rios dos programas televisivos aos modos e escolhas no visionamento de videos por
adolescentes. As relagdes espaciais sdo também complexas e articuladas na era da
mobilidade, com o telemdvel a ilustrar as contradi¢des e negociacdes entre autono-
mia e controlo parental (Haddon e Ling), e os videojogos comerciais a diluir frontei-
ras entre aprendizagens e entretenimento (Gee). Mas as percepgdes sociais sobre
as experiéncias das criangas envolvem também consideracgdes sobre categorias de
significado como realidade e ficcdo, para as quais as criangas tendem a ser pouco
ouvidas (Messenger Davies). Por sua vez, Critcher nota como ondas de pénico sobre
criangas e media (cinema, radio, banda desenhada, televisao, videojogos, computa-
dor...) atravessam paises e tempos e tém sido associadas a preferéncias culturais
que decorrem de posicdes de classe e de imagens miticas da infancia.

0 contraste entre a procura de regulagcdo moral e as reais negociagdes em torno
do consumo (patente no texto de Kenway e Bullen) ou as diferentes percepgdes dos
usos dos media no espago doméstico (na pesquisa etnografica de Hoover e Clark)
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apontam a necessidade de estudos mais profundos e atentos as ambivaléncias, mui-
tas vezes imperceptiveis, que ocorrem nas negociagoes familiares em torno dos
media, sublinham as editoras. Drotner e Livingstone também questionam os contex-
tos socioculturais (ocidentais) destas anéalises: serdo estas taxinomias contraditorias
de infancia especificas de sociedades ocidentais, industrializadas e de tradigdes re-
ligiosasjudaico-cristas, ou reflectem outro tipo de ambiguidades por parte de adultos,
mais escondidas, sobre o poder e o controlo sobre os seus descendentes de quem
acabardo por ser dependentes?

A resposta pode estar inscrita na terceira Parte, Culturas e Contextos, que reline
capitulos de uma diversidade de territérios e culturas. Nesta secgdo, a mais cos-
mopolita, dez pesquisas vém de todos os continentes: Africa do Sul (Larry Strelitz e
Priscilla Boshoff), China (Bu Wei), india (Usha S. Nayar e Amita Bhide), paises ara-
bes (Marwan Kraidy e Joe F. Khalil), Brasil (Norbert Wildermuth), Gronelandia (Jette
Rygaard), Hungria (Maria Heller) e Reino Unido (David Buckingham). Inclui também
estudos da regido Asia-Pacifico (Stephanie H. Donald) e uma pesquisa transnacio-
nal sobre os modos como as criangas consideram a televisdo nas suas vidas (Caro-
nia e Caron).

David Buckinhgam faz notar como as criangas estiveram praticamente ausen-
tes dos Estudos Culturais até ha pouco tempo. Enquanto a classe social, o género e
a “raca” eram conceitos chave, a idade, como dimensao igualmente significante de
poder social, estava claramente negligenciada, escreve o autor. Hoje, a perspectiva
dos Estudos Culturais esta ja estabelecida nos estudos sobre culturas juvenis, como
é o casodas pesquisas de Jersley ou de Ling e Haddon, acima referidas, por exemplo.
Essa influéncia é também visivel noutros contributos, a evidenciar a tendéncia cres-
cente em integrar as dimensdes micro e macro e em associar os estudos culturais as
perspectivas da economia politica.

A pesquisa em contextos tdo diversos como a Africa do Sul, Gronelandia ou Brasil
partilha o foco na recepcao e nos usos de formatos e conteidos dos media por parte
de jovens. Integrando as perspectivas da economia politica e da cultura na pesquisa
sobre o contexto sul-africano, Streklitz e Boshoof questionam conceitos chave como
identidade nacional e exploram a interseccdo hibrida entre o global e o local, visivel
nas praticas juvenis pesquisadas por métodos etnogréaficos. Ao fazé-lo, contestam o
determinismo textual e subscrevem a exigéncia de uma contextualizag&o radical nos
estudos dos media. Perspectiva semelhante é reivindicada também por Rygaard, que
aprecia os aspectos culturais da globalizagdo tal como séo vistos pelos olhos dos jo-
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vens habitantes da Gronelandia. Na nordestina cidade do Recife, Wildermuth segue
praticas e escuta adolescentes brasileiros de classes pobres e sublinha quao longe
eles estdo dos ambientes de mltiplas escolhas que marcam os estilos de vida juveni
nas sociedades do hemisfério norte. A discussao do que é “modernidade”, as diferen-
cas entre espacos rurais e urbanos no que se refere a experiéncias socioculturais e
mediaticas vividas por criangas (e as suas representagdes, como as diferengas de
género) sdo também exploradas em analises provenientes de paises banhados pelo
Pacifico (China, Australia), da india e de paises arabes. Regressando a Europa e a um
certo olhar histarico, Heller analisa modos de apropriacdo de media e de jogos como
o Monopélio por parte de jovens como formas de aquisicdo de regras sociais (e de
Ihes resistir) em tempos recentes, na Hungria socialista.

E visivel neste mosaico que ndo existe essa coisa universal designada como uso
dos media e que o contexto tem importancia. Mesmo assim, sublinham as editoras,
se as qualificagdes e a contextualizac@o sdo uma estratégia necessaria num espa-
co em crescente globalizag@o, também uma visdo que cruze culturas, equilibrando
a extensdo e a profundidade, pode oferecer novas questdes e contributos, reflexdes
criticas e problemas desafiantes que estimulem o repensar de consideragdes dadas
como adquiridas sobre criancas, media e cultura.

Este é o programa seguido na quarta e Gltima Parte deste livro, denominada Pers-
pectivas. Aqui se articulam diferentes perspectivas e se convida os leitores a ex-
plorarem as potencialidades do prefixo re: rever, reflectir e reconfigurar. Do Japao,
Mimi lto analisa a mistura dos media e dos contextos de participacdo, e Toshie
Takahashi acentua o contraste entre conceitos de plblico e privado nesse pais e nas
culturas ocidentais. Dos Estados Unidos, Renee Hobbs reflecte sobre literacia dos
media, os seus desafios e diferentes significados, enquanto Janet Wasko explora as
pressdes da mercantilizagcdo. Na Europa, Dominique Pasquier (Franga) investiga os
media nas familias em mudanca, David Oswell (Reino Unido) justifica a necessidade
de uma regulagéo dos media, Peter Dahlgren e Tobias Olofsson (Suécia) sublinham
o potencial dos media interactivos na revitalizagcdo da participacao civica e politica,
e Cees Hamelink (Holanda) chama a atencado dos pesquisadores para o potencial da
inclusdo dos direitos de comunicagao dentro do movimento de atengdo aos direitos
da crianca.

Este é um livro estimulante para pesquisadores de diferentes campos, para estu-
dantes, reguladores e todos os que se interessam pelas questdes sociais e culturais
que emergem nas sociedades contemporaneas. Desafia, também, a mais pesquisa
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interdisciplinar sobre o assunto, quer se parta de um olhar focalizado na crianca ou
na infancia para dai se encarar o lugar dos media, quer tenha origem na analise dos
media, das comunicacdes e das culturas que se adaptam e desenvolvem tendo as
criancas e jovens como alvo.
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Marialva BARBOSA,
Historia Cultural da Imprensa — Brasil 1900-2000,
Mauad X, Rio de Janeiro, (2007)

CARLA BAPTISTA
FCSH-UNL

Marialva Barbosa, professora no Departamento de Estudos Culturais e Midia da
Universidade Federal Fluminense, no Rio de Janeiro, é uma das mais dindmicas pes-
quisadoras da historia da imprensa brasileira. Neste livro, abrangendo um periodo de
cem anos, estdo mapeados os principais movimentos da imprensa, desde a transfor-
macao dos jornais na viragem do século XIX para o século XX; o triunfo do jornalismo
sensacionalista nos anos 20; a moderniza¢do dos jornais no periodo desenvolvimen-
tista que ocorreu a partir da década de 50; os efeitos da censura durante a ditadura
militar e 0s novos cenarios dos (ltimos 30 anos do século XX, incluindo a explosdo do
jornalismo popular.

No prefacio, o “pai” das ciéncias da comunicac&o no Brasil, José Marques de
Melo, salienta que existem cada vez mais investigacdes sobre a imprensa mas “séo
raras as generalizagdes capazes de elucidar o seu desenvolvimento ou discernir me-
lhor o seu futuro” (p. 7). 0 estudo de Marialva Barbosa tem o grande mérito de, ao
contrario do caracter monografico ou parcelar da maioria das pesquisas, oferecer
uma visdo panoramica do que foi a evolugdo da imprensa no Brasil (em rigor, no es-
tado do Rio de Janeiro), extremamente Gtil para possibilitar analises comparativas
com outros paises.

A autora salienta que o livro mais importante da area — o classico Histéria da Im-
prensa no Brasil, de Nelson Werneck Sodré — “foi escrito ha mais de 40 anos. Sao
necessérias novas interpretagcoes para explicar o movimento da historia na sua rela-
¢do com a imprensa do pais” (p. 11). Este € um cenario comum com Portugal, em que
o primeiro grande livro sobre a Histéria da Imprensa Periédica Portuguesa, de José
Tengarrinha, editado em 1965, comeca nos primérdios da imprensa (século XVII) e
termina nos jornais “depois da Monarquia”, ndo tendo tido, até agora, um estudo a
altura que o prolongue e actualize.

Para Marialva Barbosa, “a tarefa do historiador ndo é recuperar o passado tal
como ele se deu, mas interpreta-lo”. Tendo consciéncia que cada época esta imer-
sa num grau de consciéncia historica que foi sendo construido pelos sujeitos “que
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vivem a sua propria histéria”, o narrador do presente apenas pode recuperar o passa-
do através das suas marcas, assumindo o “aspecto ficcional da narrativa historica”.

A obra convoca, alids, uma pluralidade de “vestigios” que, valorados pelo olhar
do presente, se convertem em documentos. jornais antigos, evidentemente, mas tam-
bém cenas de filmes, fotografias, textos literarios, depoimentos orais. Esta diversi-
dade contribui para uma leitura muito agradavel, ja que a histéria do jornalismo se
constitui, por exceléncia, como um fresco animado dos costumes e valores de cada
época.

0 livro é composto por 9 capitulos, comegando pelo primeiro jornal brasileiro — a
Gazeta do Rio de Janeiro, iniciada em 1808 pela Imprensa Régia, levada por D. Jodo
VI, em fuga da corte portuguesa devido as invasdes francesas. A partir de 1880, a
imprensa produz e reproduz os grandes debates politicos do momento, que no Bra-
sil s8o muito marcados pela questao abolicionista. Estes grupos, que ndo configura-
vam ainda um movimento antiesclavagista organizado, possuiam os seus pequenos
jornais de protesto e denuncia, e utilizavam-nos como arma na luta politica contra o
governo.

As décadas entre 1880 e 1920 trazem grandes progressos técnicos na imprensa e
o fascinio pela novas maquinas, como o cinematografico, o fondgrafo, o gramofone,
os daguerreotipos, o linétipo, o telégrafo e, no capitulo da impressao, as fabulosas
Marinonis capazes de imprimir, no caso do Jornal do Brasil, em 1901, “a extraordina-
ria cifra de 60 mil exemplares”.

Fazendo a comparacdo com Portugal, vemos como, em matéria jornalistica, o Bra-
sil rapidamente descolou do pais colonizador, profissionalizando esta actividade mais
precocemente do que em Portugal. O Jornal do Brasil, o didrio com maior tiragem, em
1894, ja era um jornal moderno, repleto de gravuras (as fotografias surgem a partir
de 1902), privilegiando o relato dos crimes e dos grandes acontecimentos internacio-
nais, os palpites do jogo do bicho, as marchas dos corddes e blocos carnavalescos,
em detrimento dos artigos de fundo politico-literarios.

Sdo muitas vezes citadas as semelhancgas entre os ciclos politicos brasileiro e
portugués. O pais irmaotambém teve o seu Estado Novo, entre 1930 e 1940, durante o
governo presidido por Get(lio Vargas, pautado pela dissolugdo dos anteriores 6rgaos
democraticos (Congresso Nacional e Camaras Estaduais e Municipais), fortalecen-
do o poder presidencial, com caracteristicas centralizadoras e a-partidarias, criando
uma estrutura corporativa, introduzindo a censura e criando o Departamento de Im-
prensa e Propaganda (DIP).
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Marialva Barbosa que, neste periodo, a “fala do Estado” é ampliada nos jornais,
todos gravitando nas cercanias do poder. Mas, “a medida que a fala politica é amplia-
da nos meios de comunicagdo, ha a incluséo da fala do pdblico em novos lugares me-
diaticos. Na radio e nas revistas mundanas a voz do publico aparece em meio a uma
atmosfera onde o glamour e a fantasia tomam o lugar da realidade politica” (p. 108).

Este segundo palco ndo existiu em Portugal, e talvez isso ajude a explicar (tam-
bém) a extrema durabilidade do Estado Novo na sua versdo lusa. No entanto, a pra-
tica do DIP comunga, em muitos aspectos, com a tentativa de reorganizar e gerir a
comunicacao politica publica efectuada pelo Secretariado Nacional da Propaganda
(SNP, rebaptizado SNI na década de 50 e SEIT no final da década de 60) a partir de
1933, sob a direccéo de Antonio Ferro.

A autora cita o depoimento de Gilberto Negreiros, antigo jornalista da Folha de
Séo Paulo, para ilustrar o que foi a acgdo do DIP: “Exercia um duplo controle: um
controle autoritario proibitivo, da censura propriamente dita. E tinha o controle atra-
vés da corrupgdo. 0 caso da isengdo para a importagdo do papel da imprensa. Vocé
importava o papel da Finldndia, do Canadd, mas tudo sob o controle do DIP E tinha o
derrame de dinheiro, que era tentador. Por exemplo, o DIP criou uma série de livros

A

pequenos, tudo sobre o Getilio: “Vargas e o Teatro”,

aw

Vargas e o Cinema”, “Vargas e
a Literatura”...Pagavam um dinheirdo, em termos da época. Um pobre intelectual, que
ganhava, vamos dizer, Cr$1500,00 com a edi¢édo de um romance, eles botavam 10 mil
cruzeiros no bolso dele para escrever 40 paginas sobre a coisa. Isso era um negécio
terrivel. Poucos resistiram” (p. 111).

A partir de 1950, a autora analisa a explosdo do jornalismo popular, que prefere
chamar de “jornalismo de sensacdes”. Uma das novidades deste jornalismo, expres-
sivo em jornais como Ultima Hora, Luta Democriética, O Dia ou Tribuna de Imprensa, é
o tratamento sensacionalista da politica e o facto dos jornais serem, com frequéncia,
propriedade de alguns politicos. As caracteristicas desta imprensa sdo “a estética
melodramatica e dispositivos de sobrevivéncia e de revanche da matriz que irriga as
culturas populares (...) O que permanece interpelando o publico é exactamente essa
estética, que metamorfoseia em dramas as agruras dos grupos populares. O que per-
manece como énfase nessas tematicas € o exagero, a hipérbole, a descrigdo densa,
a linguagem incisiva” (p. 213).

Romao Gomes Portdo, editor do Noticias Populares, um dos jornais mais bem su-
cedidos na década de 70, resume o que faz uma “matéria com sabor”: “No caso da
faixa popular, em que o povo tem pouca instrugédo, soletra as manchetes, prefere a
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fotografia ao texto longo, em suma, a imprensa sensacionalista, precisamos captar o
desejo do homem da rua. E disto ndo tenham ddvida: ele quer sangue e mulher, crime
e sexo. Mas, diante da ac¢do da censura, esses ingredientes devem ser bem dosados
para atender a lei sem desatender o leitor” (p. 216).

A partir dos anos 80, a evolugdo da imprensa fez-se em direccdes tdo diversas
que a autora usa a expressao “caleidoscopio de mudancas” para as caracterizar. No
Brasil, mais uma vez, o cenario foi mais exuberante do que em Portugal, ja que as al-
teragdes comuns — a utilizagdo das novas tecnologias, o aumento do tratamento dos
temas econdmicos, a multiplicacdo dos suplementos — coexistiram com outras que
no nosso pais tém reduzida expressado, como o aumento do jornalismo investigativo e
do jornalismo civico (ou de causas).
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Nick COULDRY, Sonia LIVINGSTONE, Tim MARKHAM,
Media Consumption and Public Engagement: beyond the presumption of attention,
Palgrave Macmillan, Basingstoke, (2007)

ANA JORGE
FCSH-UNL; CIMJ

0 interesse pela relagao entre media e politica, entre audiéncias e cidadania ndo
é novo. No entanto, o livro de Couldry, Livingstone e Markham explora essa relagéo
a partir de um prisma diferente, tentando mapear a ligagao entre as duas areas atra-
vés de um alargamento do que se entende por conteidos publicos dos media, para
além dos contedos noticiosos, como tambhém do envolvimento pablico e civico para
l4 das formas politicas formais e tradicionais. Dessa forma, os autores britanicos con-
duziram um estudo que enquadrasse as praticas quotidianas de consumo dos media,
no seio da vida do dia-a-dia, na relagcdo dos individuos com o mundo politico, social
e cultural.

0 conceito de ‘public connection’ no centro do estudo procura responder as mu-
dancas nanocdo de ‘politica’ na vida contemporanea, com a redefinicdo da dicotomia
publico/privado e a tendéncia para politica de estilo de vida ou de assuntos isolados.
Visitando as teoria e ciéncia politicas e teorias centradas na relagdo entre media e
(o declinio da) democracia, os investigadores procuram construir o seu quadro teori-
co sobre esta nocao, que se refere a todas as matérias com “algum quadro de acgao
colectiva sobre recursos comuns” (p. 7), para compreender “como e em que medida
as pessoas continuam orientadas para um mundo publico através dos media” (p. 15).

Também a nogédo de consumo dos media merece um espaco proprio no livro, re-
clamando nao sé um entendimento compreensivo dos conteldos mediaticos para
além das noticias, mas também do processo de recepc¢do e a sua interac¢cdo com o
quotidiano. Por outras palavras, ndo se pode reduzir o individuo a membro da audién-
cia de um programa concreto, nem ao seu papel de cidadao, mas deve-se compreen-
der a sua relagdo com os media e com a vida publica no seio da sua condicao social
e experiéncia de vida. A capacidade de integragdo ou exclusdo dos media é hoje uma
realidade complexa em fungao das mudancas da sociedade contemporanea e da di-
versidade dos media e fragmentacao das audiéncias, de tal forma que os autores re-
pudiam teses lineares sobre o efeito dos media na ligagdo ou ndo ao mundo publico,
criticando especialmente a tese de Putnam.
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Um dos grandes méritos do estudo é a metodologia, ndo sé pela originalidade,
mas também pela transparéncia com que é debatida. O centro da estratégia metodo-
l6gica repousou sobre a técnica do didrio que 38 pessoas de diversas proveniéncias
do Reino Unido escreveram durante varios meses, reportando o seu contacto com os
media de forma livre e as suas representagdes do que constitui o dominio ‘plblico’.
Esta técnica foi complementada com entrevistas prévias e entrevistas de grupo finais.
Esta andlise “sem guido” motivou depois o desenho de um inquérito a 1000 pessoas,
representativo da populacéo nacional do Reino Unido.

A analise de diarios, entrevistas e inquéritos permitiu aos académicos britanicos
encontrar diferentes formas e padrdes de relac@o dos individuos com a vida publica
e com, ou através dos media. Os usos dos media detectados correspondiam a dife-
rentes percepgdes sobre o que constituem questdes plblicas, com alguns diaristas
a referir os classicos programas factuais, enquanto outros se orientavam mais para
contelidos em torno do estilo de vida, celebridades, misica ou desporto; alguns eram
mais seguidores de televisao, outros de imprensa, outros ainda da Internet; alguns
eram mais criticos e demonstravam maiores niveis de literacia mediatica. Este mapa
permitiu aos autores concluir que, apesar de o hahito de acompanhar as noticias
ainda ser muito importante, a ligac&@o publica através dos media é mais provavel de
acontecer quando as dimensdes de ‘ser social, membro da audiéncia e actor publico’
de cada individuo se alinham. Nem todos os tipos de consumo de media potenciam a
ligacdo as questdes publicas, que é sobretudo, mas nédo s6, motivada pelas noticias,
porque tal depende também de condigdes como: rotinas diérias, interesse politico,
envolvimento civico, discussdo sobre politica e ac¢éo piblica.

Contudo, a profundidade oferecida pelos didrios ganhou maior relevéncia ao en-
formar as questdes colocadas no inquérito nacional. Os resultados mostraram que
‘estar informado’ ndo equivale a ‘estar envolvido’, ou seja, ndo ha uma relagdo de
causalidade, positiva nem negativa, entre o consumo de media e o envolvimento pu-
blico. Ha diferencgas de classe (também ligadas a etnicidade), género, idade no consu-
mo de media, 0 que significa que a mediagdo da ligagdo a vida plblica varia também,
mas nao se pode presumir que o consumo de jornais leve a um maior envolvimento
civico, nem que a televisdo demova qualquer acc¢ao politica, porque a conversao da
informac&@o em accdo puablica depende de estruturas de participaca@o e reconheci-
mento pelas instituicdes politicas, nas quais grassa uma crise, mais do que tudo, de
confianca. O interesse e a confianga na politica s@o factores mais explicativos do
envolvimento publico do que o consumo dos media, de tal forma que, baseando-se
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nos resultados, os investigadores tentam refrear optimismos pds-modernistas sobre
a capacidade de temas como politica de assuntos isolados e temas de celebridades
despertarem a participacdo dos mais “desligados”: mulheres, jovens e classe baixa.

A acreditar num cenario em que o consumo de noticias tende a contribuir para um
maior envolvimento plblico, precisamente porque os que procuram noticias sédo os
que tém mais interesse pela politica, podemos ter efeitos de acentuagdo das tendén-
cias, com os media a cativar os ja envolvidos e a ndo captar os ndo envolvidos, que
se perdem nos media como fim em si. Contudo, é simplista e perigoso falar da rela-
cdo entre os media, tomados de forma unitaria, e o seu potencial para a participacao
na vida publica, sem compreender as multiplas formas em que essa relagdo se pode
estabelecer, atendendo aos multiplos factores que influenciam a condic&o social de
cada individuo, e a forma como determinadas configuracdes dos media podem inte-
ragir com essa condicao.

Ao longo da sua discussao, Nick Couldry, Sonia Livingstone e Tim Markham cha-
mam particular atencdo para os casos dos jovens e das mulheres, menos tendentes a
um envolvimento plblico, e para a questdo das novas tecnologias (em relagdo espe-
cialmente aos jovens, mas nao so), tidas como capazes de contribuir para uma reabili-
tacdo da participagdo democratica. Em consonéncia com o argumento que defendem
no livro, ndo sdo os media que criam as condigdes para a participagdo publica, mas
estes interagem com condicdes sociais pré-existentes. Ora, a geragdo actual ndo é
tanto marcada pelastecnologias como pela alteracao das condigdes sociais relativas
a instabilidade do mercado laboral. Da mesma forma, os autores nao acreditam que
a cultura popular possa ser uma forma alternativa de envolver os cidadaos, colocan-
do o énfase na necessidade de encorajar a diversidade de media orientados para a
questdo pablica, bem como uma maior literacia mediatica.
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