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Resumo

Este artigo questiona a representacao visual do VIH/SIDA na imprensa portugue-
sa, partindo de uma abordagem semittica social (Kress e Van Leeuwen, 1996) e numa
perspectiva feminista (Lazar, 2005). Pretende destacar o modo como se articulam os
discursos usados na construgao visual do VIH/SIDA e os usados na sua construgdo
linguistica, prestando especial atengao as diferencas e semelhangas entre represen-
tacdes de mulheres e de homens e aos discursos de género. Pode ser visto também
como exemplo de uma forma possivel de articular a Anéalise Critica do Discurso (van
Dijk, 2005) com a Semidtica Social da imagem visual numa anélise da construcéo do
género no discurso jornalistico.
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Background e objectivos

As desigualdades de género e as ideologias na sua base constituem um proble-
ma fundamental para a prevencgdo e cuidados associados ao VIH/SIDA. Sao varios
os estudos que apontam nesse sentido e que mostram como este problema ganha di-
ferentes formas em contextos culturais distintos (Rao Gupta, 2000; Mane & Aggleton,
2001; Kogan et al., 2006). No entanto, esta dimens&o politica do problema, apesar de
reconhecida em féruns internacionais, como, por exemplo, na chamada Plataforma
de Accao de Pequim (1995), e de se constituir em varios paises do mundo como uma
arena de intervencao oficial, em parte devido aos esforgos desenvolvidos pelos mo-
vimentos feministas, ndo tem marcado a agenda do discurso piblico no nosso pais.
Porém, a necessidade de incluir a dimensao de género no estudo desta problemética
foireconhecida no quadro de um projecto de investigagao (PTDC/CCI/67146/2006) que
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termina precisamente no decorrer do ano civil em curso. Construido em torno de al-
gumas éreas consideradas fundamentais na Plataforma de Acgédo de Pequim (poder
e tomada de decisao, violéncia contra as mulheres e salide sexual e reprodutiva), o
projecto elegeu o discurso dos media sobre estes assuntos como problema central.
Se é verdade que os media desempenham um papel fundamental na construcao de
uma opinido publica informada e nos processos de deliberagao politica, também ja se
sabe que o espago plblico nas sociedades democréticas permanece um espago gen-
derizado, e que nesse processo o discurso dos media tem tido um papel crucial. Por
isso este projecto quis saber se estes assuntos criticos entram na agenda dos media,
e de que forma, para assim tentar compreender melhor as relagdes entre o discurso
dos media sobre género e os sistemas politico e social.

0 VIH/SIDA foi um dos assuntos trabalhados neste quadro. Abrangendo os anos
de 2007 e 2008 (1° semestre) da cobertura jornalistica em 12 periddicos (JN, DN, CM,
Pdblico, 24 Horas, Primeiro de Janeiro, Sol, Expresso, Semandrio, Visao, Focus, Sa-
bado), concluiu-se que a cobertura continua a dar preferéncia ao discurso medica-
lizado, somatico e internalizado do VIH como uma doenca sexualmente transmitida
de identidades liminares e de comportamentos marginais que remonta aos anos 80,
s6 que aplicado ao campo da heterossexualidade. Neste campo, a imprensa centra a
sua atencao nas mulheres, quer nas mulheres com VIH e/ou SIDA, quer nas mulheres
“em risco”, embora a énfase seja colocado nas primeiras. Reproduzindo o discurso
sobre risco usado na satde pablica (Lupton, 1993), distingue dois tipos de vitimas: as
“vitimas culpadas” (enfoque no desvio sexual, objectivado na figura da “prostituta”)
e as “vitimas inocentes” (enfoque no desvio sexual, objectivado na figura da “mae
solteira”). Relativamente aos homens heterossexuais com VIH, sdo colocados em di-
versas posi¢des: vitimas inocentes, vitimas da sociedade, ou vitimas do impulso sexu-
al masculino. Os nice guys e as nice girls, quer dizer, mulheres e homens brancos da
classe media, de meia-idade, casados e pais de familia, nunca aparecem designados
como grupo quando se fala de doenca. Quando o assunto é a prevengao, e estdo em
causa praticas reprodutivas, o enfoque recai apenas nas mulheres, na sua vontade,
ou na falta dela, um trago caracteristico do discurso da sadde piblica sobre o assun-
to. Num caso, como noutro, e apesar da natureza contraditoria das representagdes,
a coeréncia ideoldgica deste discurso é evidente: homens e mulheres ocupam nele
posicdes assimétricas. Esta inscricdo em discursos de género hegemaénicos, que in-
troduz um elemento “familiar” na cobertura, aliado ao facto de a maior parte dos leito-
res nao ter uma experiéncia directa ou indirecta do assunto, torna mais provavel que
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0 conhecimento e as opinides que a caracterizam sejam aceites passivamente pelos
plblicos destes jornais. Relativamente as politicas de regulacao do VIH/SIDA, o dis-
curso jornalistico, ao definir o VIH/SIDA como um problema de comportamentos se-
xuais individuais de certos grupos de mulheres heterossexuais, que se explicam por
actos de vontade, e sobretudo pela diferenca heterossexual, contribui para manter
afastada do espaco publico a possibilidade se discutir o assunto no quadro das desi-
gualdades de género. Esta ainda investido de outras utilidades ideolégicas: pode ser-
vir para que eventuais reforgos no controle da liberdade sexual das mulheres sejam
vistos como “inevitaveis”; e pode também ajudar a explicar e a justificar a progressiva
medicalizagdo do problema e da sua solug@o, com o consequente enfraquecimento
da dimensédo publica ou social dos mesmos (Kippax & Race, 2003).

Neste artigo, pretende-se complementar esta andlise, centrada apenas nas ca-
racteristicas verbais do discurso jornalistico sobre o VIH, pondo em destaque o modo
como o assunto é visualmente representado. Procura saber-se em particular se ha
ou ndo coeréncia ideoldgica entre os discursos usados na construcao linguistica do
VIH/SIDA e os discursos usados na sua construcao visual.

0 debate sobre o regime da representacao visual do VIH/SIDA nos media
anglo-saxdénicos

A questdo da representacao visual do VIH/SIDA nos media constitui um espago
importante de debate para investigadores, fotdgrafos e activistas no quadro da “epi-
demia de significagao” (Treichler, 1988) que tem caracterizado o processo de cons-
trugdo social do campo que compreendemos como sendo o da SIDA. A semelhanca
do que ocorre noutros debates, centrados na natureza e no poder das imagens da
diferenca (Hall, 1997) para “fixar” discursos e posicdes de visionamento dentro de
um leque limitado de posi¢des subordinadas, ndo é de todo claro que as tentativas
visuais feitas no fotojornalismo, e noutras areas, no sentido de desestabilizar signifi-
cagdes dominantes, tenham introduzido a mudancga social desejada. Dar uma face a
SIDA, substituir imagens negativas por imagens positivas, mostrar as pessoas a viver
com o VIH/SIDA, em vez de a morrer com SIDA, parece ter significado a introducao
de um discurso humanitario no quadro dos media anglo-saxonicos (Crimp, 1992; Gill-
man, 1987; Lupton, 1993; Sacks, 1996; Miller, 1998; Lynch, 2000; Campbell, 2007). No
entanto, este processo tem sido atravessado por contradicdes e, na verdade, parece
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continuar a funcionar sob a necessidade de externalizar o perigo, de tornar o doente
diferente e a doenca propriedade do outro, e de assim policiar fronteiras socio-cul-
turais (Crawford, 2006). Neste quadro, os doentes tornam-se (teis para posicionar as
qualidades abstractas da doenca e as qualidades imaginadas do outro. E este outro,
como é caracteristico na historia da compreenséo das doengas mortais, ndo € ape-
nas outro porque é doente, mas porque é ja um outro, ou seja, € a sua alteridade que
explica porque eles e ndo nds somos susceptiveis a doenca (Sckiller et al,, 1994). No
quadro do discurso do risco, utilizado na salde publica relativamente ao VIH/SIDA,
isto equivale a dizer que “estar em risco” significa também “estar em pecado”, quer
dizer, ser-se visto ndo s6 como diferente, mas também como desviante.

Segundo Campbell (2007), o humanitarismo introduzido no fotojornalismo da co-
bertura do VIH/SIDA tem ainda outro tipo de efeito: o de reforgar a despolitizacao do
problema. Ao funcionar sob o regime medicalizado, somatico e internalizado da re-
presentacdo do VIH/SIDA, significou uma continuidade na tradigdo humanitaria da
fotografia documental, expressa no uso de imagens do individuo (corpo e face) para
significar assuntos sociais. Ora, este tipo de estratégia, se bem que possa despertar
nos visionadores sentimentos de tipo humanitario, pelo menos face a determinadas
“vitimas inocentes”, contribui, simultaneamente, para reforcar a “ideologia da res-
ponsabilidade individual” pela salde, caracteristica da nova ordem social neo-libe-
ral (Crawford, 2006). Neste quadro, o outro que é mostrado, pode suscitar pena, pode
mesmo ser motivo de empatia e identificacdo, mas permanece sempre como o outro
para nds, nao sendo portanto eficaz para evitar o processo em curso de atenuagao
do “social” ou do “plblico” nas politicas de controlo do VIH/SIDA.

Uma abordagem sécio-semiética da imagem visual

Este breve retrato do debate em torno da representacao visual do VIH/SIDA per-
mite mostrar a relevancia do assunto para os que se interrogam sobre o papel ético
dos media na vida plblica actual das sociedades ocidentais, assim como sobre o seu
papel politico na construgc@o de uma opinido puablica informada e de uma cidadania
democratica. Apesar de vivermos hoje num mundo cada vez mais visual, e do valor
que jornalistas, organizagdes noticiosas e politicos ddo a imagem noticiosa fotogra-
fica, nem por isso sdo mais consensuais, ou melhor compreendidos, os modos como
este tipo de imagem é usada nas praticas jornalisticas. Ha, de facto, varios estudos
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que mostram o papel crucial desempenhado pela fotografia do jornalismo actual em
situagdes de conflito e de crise (Huxford, 2004; Chouliaraki, 2006; Konstantilidou, 2008).
No entanto, pouco se sabe sobre a dimensao visual dos assuntos que cairam na rotina
jornalistica, como é o caso do VIH/SIDA (Bardhan, 2001). No nosso pais, 0s varios es-
tudos sobre a cobertura jornalistica deste assunto (Traquina, 1998; Ponte, 2004; Pinto,
2006) centram-se na palavra e cobrem os periodos de crise. Sera precisamente nos
casos de rotina que a necessidade de reflectir sobre as praticas se impde de forma
evidente. Como sublinha James de Vries, apesar de os proprietarios dos jornais e dos
editores reconhecerem a importancia da comunicacao visual, 0 mais provavel é que
a pensem como um elemento decorativo do contetido: “they are word paper, and their
cultivation is infused with the solitary primacy of words” (2008: 7). Deste logocentris-
mo parecem sofrer também as redac¢des, que tendem a ver aimagem como um mero
acessario da palavra, ndo estando porisso sequer convencionadas as normas da sua
utilizag@o. Partir do principio de que a linguagem é o elemento central numa pagina
de jornal, e reduzir, como acontece frequentemente, a dimensao visual da pagina do
jornal ao uso da imagem fotogréafica, e esta aquilo que mostra ou da ver, isto ¢, ao
conteldo, significa correr o risco de ndo compreender a ac¢ao semidtica em causa.
Importa sim, vé-la como ela é: uma pagina multimodal, um espacgo onde imagem e lin-
guagem, cada um com potencialidades e limitagdes inerentes, comunicam diferentes
significados e se articulam de modos diversos, incluindo de modos contraditérios ou
antagonicos (Kress & van Leeuwen, 2001). Neste quadro, em qualquer analise do uso
de imagens fotogréaficas, ou de imagens de outro tipo, nas paginas dos jornais, im-
porta levar em conta a “sintaxe” das imagens em causa, e o modo como se articulam
com o texto linguistico e com os restantes elementos visuais da pagina (e.g. compo-
sicao da pagina, tipo de letra, cor, etc.) num todo significante e coerente (Kress & van
Leeuwen, 1998). No entanto, este tipo de exercicio apenas fara sentido se a isto jun-
tarmos o interesse de contextualizarmos a imagem na pratica social de que faz parte.
Isto é, se a analisarmos como um processo profundamente inserido em, e afectado,
por estruturas de poder e por sistemas de representacgdes cultural e historicamen-
te motivados. Portanto, ao estudarmos a significagdo visual, ainda que a énfase seja
posta na andlise detalhada dos usos dos recursos visuais, a imagem nunca € vista
como um texto fechado em si préprio. Na perspectiva da semiotica social de Kress e
van Leeuwen, toda e qualquerimagem é uma construcao ideoldgica, isto €, resulta de
escolhas motivadas por interesses dos seus produtores e tem o poder de condicionar,
de alguma forma, o leque de leituras possiveis. Dai que numa analise deste tipo ndo
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se possa separar o que é mostrado da forma como é mostrado, isto é, o contelido do
modo como a ou o leitor/visionador é definido, e convidado a posicionar-se face a ele.
Sé assim poderemos compreender o que pode ser dito e feito com recursos visuais, e
a forma como isso pode ser interpretado.

A representacdo visual de qualquer assunto social, nos media ou fora deles, cons-
titui por isso um objecto curioso e complexo. Ser capaz de analisar sistematicamente a
representacao visual permite ndo s6 negociar significados, que de outra forma pode-
riam ser articulados como fixos, como também abrir portas a novas possibilidades semi-
oticas e a novos regimes do olhar, e dar lugar a mudanca social (Jewitt & Oyama, 2003).

Metodologia

Aarticulacao entre a andlise visual e a anélise da dimens&o linguistica dos textos
é realizada neste artigo através da conjugacao de dois elementos: titulo principal da
peca (identificado pela saliéncia visual — uso de bold, tamanho relativo, posi¢do na
pagina), e fotografia mostrada na pecga. Analisamos o modo como se articulam, mas
damos especial atenc@o a organizacao interna daimagem, uma vez que o visual cons-
titui o objecto central deste artigo. Em alguns casos pontuais, a anélise desta relagao,
junta-se também a relacao entre titulo, imagem visual e legenda.

Na analise da imagem visual, Gunther Kress e Theo van Leeuwen (1996), inspira-
dos em Halliday (1978) destacam trés tipos de funcionamento semiético, sempre rea-
lizados em simultdneo: representacional, interaccional e composicional. A dimensao
representacional tem que ver com o conteido das imagens, com o modo como re-
presentam o mundo, e assim com os efeitos em termos de conhecimento e de cren-
cas; ainteraccional, tem que ver com a forma como as imagens criam determinadas
relacdes entre os visionadores e os participantes representados e, portanto, com os
efeitos de poder e de controlo; e a dimensao composicional, relaciona-se com o modo
como os elementos representados formam um todo coerente, um tipo de texto reco-
nhecido (por exemplo, uma fotografia noticiosa).

De forma a tragar um retrato geral da representagdo visual do HIV/SIDA, optamos
por classificar segundo o tipo (e.g. fotografia, ilustragdo, gréfico, desenho) as ima-
gens visuais inseridas nas 59 pecas jornalisticas do corpus. Num segundo momento,
analisou-se a dimensao representacional destas imagens, isto é, a forma como cons-
tréem o mundo do VIH/SIDA: que pessoas, lugares e objectos ddo ver (e excluem)?
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Usamos duas categorias usuais neste tipo de exercicio para agrupar motivos (mo-
tivos humanos/nao humanos), tendo prestado atengdo especial ao sexo da pessoa
mostrada e ao modo como o corpo é mostrado (na totalidade/em fragmentos), dados
os objectivos especificos deste exercicio, e as caracteristicas das imagens visuais
analisadas. Por fim, classificamos as imagens segundo os dois tipos de padréao re-
presentacional identificados no quadro analitico de Kress e van Leeuwen: imagens
narrativas e imagens conceptuais. Distinguem-se em termos visuais pela presenca
ou auséncia de um vector ou vectores que ligam os participantes. As representa-
cdes narrativas relacionam os participantes em termos de “ac¢des” ou de “aconte-
cimentos” no curso de accdes, acontecimentos ou processos de mudanga por meio
de um vector, isto é, uma linha, frequentemente diagonal que expressa algum tipo de
“fazer”. As conceptuais ndo contém vectores. Definem ou analisam ou classificam
pessoas, lugares e coisas. Representam os participantes segundo as suas esséncias,
mais ou menos estaveis, mais ou menos eternas, e ndo como estando a fazer algu-
ma coisa. Imagens narrativas e conceptuais desempenham assim fung¢des muito di-
ferentes em termos de comunicagdo. As primeiras servem para contar historias, as
segundas para explicar como as coisas sdo. Uma vez que estamos face a imagens
de textos jornalisticos, e que estes se inscrevem na sua maioria no género “noticia”,
serd que as imagens sdo de tipo narrativo? Representardao uma cena, um actor na
narrativa noticiosa? Ainda dentro deste quadro geral, procedeu-se a uma classifica-
cdo do conjunto das imagens segundo o seu funcionamento interaccional. Quer dizer,
segundo o modo como convidam os leitores/visionadores a posicionarem-se face ao
que é mostrado. Dos muitos tragos visuais passiveis de serem usados para construir
esta relagdo, levei apenas em conta um, para efeitos de construcéo do retrato geral
— 0 acto da imagem —, sendo que os outros tragos (e.g. a distancia, traduzida no ta-
manho dos enquadramentos, o ponto de vista, expresso pelos angulos, e a modalida-
de, expressa de varias formas: grau de saturagao das cores, iluminacao, profundida-
de, etc.) serdo usados na analise dos exemplos escolhidos para discutir em detalhe.

Relativamente ao acto da imagem, Kress e van Leeuwen defendem que as ima-
gens visuais podem agir no e para o visionadora de duas formas: ou pedir-lhe algo, no
caso em que o participante representado olha directamente para o visionador (ima-
gens-pedido), ou simplesmente darem-se a ver como objectos de contemplagao, nos
casos em que o participante representado ndo olha directamente para o visionador
(imagens-oferta). 0 acto da imagem, ou seja, se a imagem pede algo ao visionador
ou Ihe oferece algo, é crucial, assim como aquilo que pede ou que oferece. E a na-
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tureza do acto da imagem que determina o seu contelido, uma vez que ver uma ima-
gem implica, em primeiro lugar, ser posicionado de uma forma social particular pela
e emrelagdo a imagem, isto é, ser posicionado face ao mundo que ela mostra e face
a quem a produz. Como é que os leitores/visionadores dos jornais sdo posicionados
para olharem para a cena representada nas imagens que acompanham as noticias?
Que tipo de atitudes lhes sao atribuidas face ao representado? Como é que estes sig-
nificados s&o inscritos por relagdes de poder — especialmente entre os individuos
ou grupos sociais representados, os jornais que publicam e os leitores implicados?

Aanalise geral dos topicos (van Dijk, 2005) expressos nos titulos, realizada na ana-
lise que precedeu o presente exercicio, juntamos uma analise detalhada de algumas
das suas estruturas para fins da presente analise. Para o efeito, usamos o modelo for-
necido por van Leeuwen (1997) para a analise da representacao dos actores sociais.
Recorremos também ao vocabulario analitico usado por Norman Fairclough (1995),
referente as escolhas realizadas ao nivel gramatical (nominalizagdes, voz passiva,
tipos de processos) e a estrutura de distribuigdo da informac&o na frase que compde
o titulo (o “tema”, isto é, a informacdo colocada no inicio da frase, e que define sobre
0 que é mesma, sendo por isso mais proeminente em termos informativos). Impor-
ta referir, por fim, que o sistema de relagdes proposto por Martinec & Salway (2005)
constituiu também uma fonte de inspiracao.

Os exemplos mostrados neste artigo estdo organizados em anexo sob a forma de
dois conjuntos. O primeiro conjunto integra as imagens-oferta e constitui o centro da
discussao; e 0 segundo, as imagens-pedido. O conjunto das imagens-oferta inclui: ti-
tulo principal da noticia e fotografia que a acompanha, em regra colocada a seguir
ao titulo, e a identificagdo da fonte. O conjunto das imagens-pedido, para além de in-
cluir os titulos das pecas e a identificac@o dos jornais em que foram publicadas, inclui
também citagdes que acompanham duas dessas imagens.

VIH/SIDA e género no mundo mostrado nas paginas dos jornais
portugueses!

De forma a poder contextualizar a discussao da analise visual no quadro discursi-
vo global que caracteriza a cobertura jornalistica, importa sumariar alguns seus tra-

1. Ver dossier de imagens nas pp. 121,122 e 123.
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¢os principais, quer em termos de produgao (fontes e géneros noticiosos mais usa-
dos), quer em termos de textos verbais (topicos mais abordados). Relativamente as
fontes, constatou-se que as fontes institucionais (sobretudo as ligadas as ciéncias
médicas, a salide publica e ao aparelho judicial) sdo as mais usadas e que o recur-
so a fontes ligadas a ONGs é insignificante no contexto actual. 0 género jornalistico
escolhido por exceléncia é a noticia, cobrindo 66% dos casos analisados, seguido
da reportagem (21%). No que concerne as estruturas discursivas, destacamos duas
classes de topicos associada com o VIH: a mais frequente é sobre problemas vivi-
dos e causados por pessoas com VIH/SIDA e, em menor grau, sobre problemas que
essas pessoas (supostamente) colocam a si proprias; a outra classe de topicos versa
sobre avancos e retrocessos do conhecimento cientifico sobre o VIH, novidades re-
lacionadas com as politicas pablicas nacionais (incluindo as de educacao sexual) e
internacionais com o uso de contraceptivos e a realizagcao de testes de deteccao do
virus por celebridades.

Em sintonia com a natureza predominantemente factual deste discurso, e a sua
produc@o em contexto de rotina, o tipo de imagens mais usadas sao as fotografias,
incluindo as de arquivo, sendo poucos 0s casos em que se usam desenhos ou gra-
ficos. Esta escolha esta em sintonia com a natureza predominantemente factual do
discurso jornalistico em anélise, que é, como dissemos, produzido num contexto em
que o VIH/SIDA caiu na rotina Também em termos visuais encontrdmos uma hierar-
quia semelhante a detectada na organizacao de topicos: das 38 pecas jornalisticas
acompanhadas por uma ou mais imagens visuais (o que representa 64% do total das
pecas do corpus), 24 cobrem tépicos relacionados com problemas das pessoas com
VIH/SIDA. Apenas 6 das fotografias que constituem o corpusintegram motivos nao-
humanos (e.g. edificios, medicamentos, preservativo, moléculas).

Relativamente as que integram motivos humanos, mulheres e homens sao mostra-
dos de forma diferente, quando comparamos uns e outros (ndo se inclui nesta com-
paracgdo o tratamento visual dado as fontes institucionais, quer em noticias em que
sdo chamadas a dar opinido sobre um evento, quer em noticias em que as fontes sédo
0 motivo da noticia, casos que nao serdo abordados neste artigo por motivos de falta
de espaco). Essa diferenca resulta da frequéncia com que se mostram uns e outros e
do modo como se escolhe fazé-lo. As mulheres sdo mostradas mais vezes do que os
homens. Mesmo nos poucos casos em que a narrativa se centra num acontecimento
em que estdo envolvidos um ou mais homens com VIH, os jornais escolheram colocar
imagens de mulheres, por (alegadamente) serem suas “companheiras”, ou por serem
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alvo de discriminacao social (ver figura 1 e figura 2, respectivamente). Optam assim
ou por inverter a relevancia que é dada ao homem no titulo (colocado na posigéo de
tema na figura 1), ou usam a imagem para acrescentar significados novos e diferen-
tes ao titulo principal da noticia (caso da figura 2).

Este privilégio concedido a masculinidade heterossexual tambhém é visivel em no-
ticias sobre o uso de contraceptivos (ver figura 3 e figura 4). Na figura 3, titulo e fo-
tografia reforgam-se mutuamente. Ambos realcam a gravidez, e ndo a concepgao,
responsabilizando assim apenas as mulheres pelo seu controlo, como se o dvulo se
auto-fecundasse. No entanto, a legenda da fotografia acrescenta novos significados
a imagem fotografica e ao titulo da noticia, ao explicar a gravidez pela “falta de uso
de contraceptivos”. Ora, ainda que na construcao linguistica da legenda se tenha op-
tado pela ocultagdo do sujeito responsavel pelo uso de preservativos, escolhendo a
forma passiva, aimagem permite acrescentar, explicitando quem é que ndo usa o que
deveria usar. Como na imagem apenas se mostra a barriga de uma mulher, e como se
opta linguisticamente por ocultar o sujeito da acg¢ao, usando o substantivo “uso”, o
qual sugere que se trata apenas de uma questdo de escolha, resulta daqui um novo
significado: para além de serem construidas como as responsaveis pelos cuidados
de contracepgdo, as mulheres sdo também culpabilizadas por causa da sua aparen-
te cedéncia voluntaria ao risco. Tanto num sentido como noutro, 0 homem heteros-
sexual desaparece.

No caso dafigura 4, a estratégia visual escolhida é diferente. Trata-se de umaima-
gem narrativa, e ndo conceptual, como a anterior. Mostra-se um casal de jovens de
costas para o visionador, a afastar-se, mas é a rapariga que é dado o papel de agente
na acc¢do de conduzir o rapaz. Esse significado resulta de vérias escolhas feitas ao
nivel da composigao da imagem: o corpo da rapariga é colocado mais a frente do que
o do rapaz, esta no lado direito da imagem, ou seja, na localizacdo que acrescenta
o significado de novo ao corpo da rapariga, como se o leitor desconhecesse essa in-
formacao, e o rapaz do lado esquerdo, do lado do que se assume como sendo ja dado
como certo pelo leitor. Esta disposicao revela a forma como é definida a situac&o pelo
jornal e como este pretende direccionar a leitura dos leitores. A opgao por uma moda-
lidade menos realista no quadro do cadigo fotografico (sem background, jogo de som-
bra e luz, cores pouco saturadas), ajuda também a reforgar o significado de “ideal”
atribuido a mensagem: trata-se daquilo que as raparigas deveriam fazer, para serem
fiéis aos seus deveres de “prestadoras de cuidados”. Apesar do titulo falar de resis-
téncias dos portugueses ao uso do preservativo, a imagem, na qual a mulher conduz
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o0 homem, remete para aideia de que sdo os homens que resistem ao seu uso, sendo
atribuidas a mulher a responsabhilidade de quebrar a resisténcia, conduzir o processo
(em direc¢do a luz — a parte iluminada da imagem —, 0 comportamento responsavel).

Outra das diferencgas entre a forma como sao representados mulheres e homens
é a seguinte: as imagens em que se mostram apenas mulheres estdo mais centradas
no corpo, no corpo erdtico e materno, e esse corpo é mais frequentemente reduzido a
fragmentos. Temos assim que o VIH/SIDA é representado metonimicamente por uma
parte do corpo da mulher, e, simultaneamente, essa parte do corpo da mulher, simbo-
licamente associada a sua heterossexualidade e a valores eréticos e maternais que
dela fazem parte, define a feminilidade. Digamos que ocorrem assim dois processos
em simultaneo, o da somatizagdo do VIH/SIDA e o da somatizacdo da feminilidade.
Em ambos os casos, os actores sociais envolvidos sdo despersonalizados ou objec-
tivados (van Leeuwen, 1997). Estas escolhas sdo ideologicamente congruentes com
as posicdes contraditorias atribuidas no discurso escrito as mulheres. Como referi-
mos antes, 0 aimprensa portuguesa reproduz a vacilagao ja histdrica do discurso dos
media ocidentais sobre as mulheres e o VIH/SIDA. Colocando a énfase no desvio dos
scripts da heterofeminilidade dominante relativos as praticas sexuais e a maternida-
de, vacila entre a representagado da mulher como fonte de contégio, e a representa-
¢do como vitima culpada.

Vejamos o caso da figura 5, que ilustra o processo de construgao da diferenca se-
xual feminina como desvio do script heterossexual, e o desvio como fonte de conta-
gio, tanto para os homens, como para as mulheres “normais”. Este é o tema que retine
o maior nimero de textos dedicados ao VIH/SIDA em todos os jornais diarios. Trata-se
do caso designado pelos jornais como sendo o da “prostituta”. Levando em conta a
relacdo entre o titulo escolhido para a noticia e o tipo de fotografia que a acompanha,
vemos que as opgoes de representacdo sao diferentes. Enquanto no titulo se opta por
sublinhar a acg¢do do tribunal sobre a médica (“Tribunal obriga médica”), e pelo uso
da nominalizagdo em vez de uma frase completa (“infecgao com HIV”, em vez de “al-
guém esta infectado com”), o alvo da fotografia é a mulher desviante. Neste jogo, a
escolhavisual ajuda a especificar o que tinha sido deixado em abstracto no titulo. No
entanto, o efeito de reificagdo produzido pela uso da expressao “caso de eventual
infeccdo com”, acaba por ser reforgcado pelo tipo de imagem oferecida. Trata-se de
uma imagem que visa essencialmente classificar a participante representada como
fazendo parte de um certo grupo. Esse grupo é simbolicamente representado por ob-
jectos (e.g. botas, saia, meias), pose, circunstancias e lugar (ambiente urbano noctur-
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no, esquina de rua), atributos e circunstancias estereotipadas que estabelecema sua
identidade como prostituta. A um segundo nivel, ha nesta imagem outros processos,
de natureza narrativa, em que a participante é representada como estando a espera,
e a puxar o casaco para o lado, mas estes significados apenas servem para reforgar
a intencao classificadora da imagem. Este jogo mdtuo entre imagem e titulo exem-
plifica o tautologismo caracteristico do discurso do VIH/SIDA sobre as prostitutas (e
outros grupos “desviantes”), assente na equacao de actos e identidade (Richardson,
1996; Patton, 1990), e que vimos agora replicado: independentemente da diversidade
das praticas sexuais destes grupos de mulheres, do facto de haver ou ndo consenti-
mento ao acto, e do acto resultar em transmissao, sdo colocadas a prioricomo fontes
“poluentes”, ou seja, como culpadas. No exemplo que estamos a analisar isto signifi-
ca que, sob uma aparente personalizagao (ja que a noticia em causa se refere a uma
mulher em particular), € com base num esquema de opinides negativas estereotipa-
das (van Dijk, 1998) que o caso é implicitamente explicado.

A figura 6 constitui outro exemplo de uma imagem fragmentada, mas desta vez
representa a mulher mae, simbolicamente representada pelo ventre, o significante-
chave da maternidade (Betterton, 2002). Se a compararmos com a fotografia mostra-
da na figura 3, podemos notar uma diferenga significativa. E verdade que ambas sdo
imagens conceptuais, e que a saliéncia visual do ventre da participante representa-
da constitui o atributo que permite definir a sua identidade como gréavida. No entanto,
héa na imagem da figura 6 um outro processo, que estabelece a sua identidade como
“gravida doente”, um significado que Ihe é atribuido pelo valor simbélico associado
aos medicamentos que segura na mao. O peso visual dado ao blister de medicamen-
tos, por estar colocado do lado direito do ventre, representando por isso o novo, por
ser mostrado na parte da frente da imagem, e pela saliéncia visual da cor branca em
contraste com as maos negras, reforca visualmente a definicdo da mulher como do-
ente. Trata-se visualmente de um processo simbdlico-atributivo (Kress & van Leeu-
wen, 1996): o atributo é o blister, destacado, mostrado, exibido ao visionador e apa-
rentemente fora do local ou a desproposito na situagao representada. Além disso,
ao contrario do que acontece na fotografia da figura 3, a distancia a partir da qual é
mostrada a participante representada é maior, permitindo visualizar o tronco e uma
parte do seu rosto: queixo e labios. Labios e cor de pele servem para lhe acrescen-
tar ainda outra diferenga: a étnica. Olhando para a designacgao escolhida para as ca-
racterizar no titulo da noticia (“imigrantes”, “gravidas seropositivas”), e para o facto
de terem sido colocadas na posi¢do inicial de “tema” na frase que constitui o titulo,
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poderiamos dizer que a imagem mostra um exemplo tipico dessa classe. No entan-
to, também se reforgam mutuamente: o facto de se ter escolhido (mais uma vez) uma
imagem conceptual para acompanhar um titulo narrativo, em que se representam os
actores sociais no papel de agente num processo mental, mostra visualmente o peso
ideolégico que é atribuido a pertenca de grupo. Esse mesmo peso é visivel também
na acusacao que o titulo faz. Esta acusacao resulta do tipo de acg¢ao que é atribuida a
estas gravidas: "ignoram”. Ora ignorar significar no contexto da noticia ser negligen-
te, colocar-se em risco, estar em pecado, e ndo desconhecer os perigos.

Os dltimos exemplos analisados mostram como as estratégias de somatizagédo
visual em articulagdo com estratégias de generalizag@o e de assimilag&o linguistica
usadas na representagdo das mulheres heterossexuais com o VIH e ou SIDA (e tam-
bém das mulheres em risco) resultam na sua despersonalizagdo. Estas mulheres sdo
simbolicamente retiradas do mundo da experiéncia imediata dos leitores, tratadas
como outros distantes, em vez de pessoas com quem “n6s” temos de lidar no quoti-
diano. Esta estratégia de oposicdo é reforcada pela localizagao da patologia em cer-
tos grupos de mulheres, definidas pela sua heterossexualidade, mas cuja heterosse-
xualidade é definida como desviante. Neste aspecto, 0 uso de imagens conceptuais
para as representar desempenha um papel crucial: localiza o desvio sexual na mu-
Iher representada como uma esséncia fixa, como se fosse um atributo particular de
um certo tipo de pessoa. E desta esséncia que se faz decorrer simbolicamente a sua
patologia (Watney, 1987).

A estratégia da externalizagéo do perigo (Crawford, 2006) ndo decorre apenas da
natureza do mundo que é mostrado aos leitores, mas resulta tamhém de outro tipo de
escolhas visuais. Como dissemos antes, este funcionamento é simultdneo, apenas
distinguido para efeitos de andlise. Trata-se das opgdes realizadas ao nivel do fun-
cionamento interaccional das fotografias noticiosas. Repetindo o que referimos na
metodologia, é através das escolhas realizadas ao nivel interaccional que os leitores
sao definidos e posicionados face ao mundo mostrado.

Na anélise que fizemos da totalidade das fotografias com motivos humanos, no
que se refere ao design de uma posicao para a ou o visionador, vimos que, com ex-
cepgao das fotografias referentes a fontes, entrevistados ou celebridades, elites de
algumtipo, a preferéncia recaino tipo de imagens classificadas por Kress e van Leeu-
wen como imagens-oferta. No caso das elites, a imagem pedido é preferida, 0 que
reforga o sentido de ligacao entre os leitores e esses participantes humanos (ver fi-
guras 8,9 e 10, do conjunto Il). Se atentarmos nas fotografias que integram o conjun-
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to | e 0 conjunto Il mostrados em anexo, poderemos ver isso mesmo. No conjunto |,
em nenhuma das fotografias o participante representado olha directamente o leitor.
E simplesmente dado a ver, como se fosse um item de informag&o, um objecto, um
“espécime” numa classe. Ergue-se assim uma barreira entre os participantes repre-
sentados e o leitor, que passa deste modo a ver sem ser visto, ocupando a posigao de
um voyeur. A preferéncia por este tipo de imagem pode ser vista como reprodutora
de uma caracteristica do género de discurso jornalistico em causa. Um discurso que
pretende ser objectivo, livre de emocdes, mostrando a realidade tal como ela é, e que
coloca o leitor no lugar de testemunha. Esta intencédo é expressa também na escolha
do tipo de imagem, a imagem fotografica, um tipo de imagem que se oferece como
uma janela transparente sobre a verdade, como garantia absoluta do seu referente
(Sontag, 1979), prova de que “a coisa esteve 1a” (Barthes, 1980).

No entanto, se olharmos para as escolhas realizadas ao nivel da modalidade das
fotografias do conjunto I, vemos que ndo seguem o codigo naturalista habitual da fo-
tografia jornalistica. Ainda que de formas ligeiramente diferentes em cada um dos
casos, os participantes representados sdo retratados ndo como se fossem reais, mas
como se fossem menos do que reais, ou seja, como imagens. Imagens que podem ser
mesmo fantasmagéricas, como no caso da figura 2, onde se recorre a estratégia ha-
bitualmente usada pelos media na mostracao de criminosos. Desta forma, os partici-
pantes representados tornam-se protétipos, exemplos tipicos, e ndo pessoas particu-
lares, localizadas num espago e tempo especifico. Este efeito € conseguido por vérios
tracos visuais associados a producgao de significados interaccional, apresentados a
seguir de uma forma agrupada, por estarmos limitados em termos de espaco: ausén-
cia de background, fundos lisos e desfocados, auséncia de cor, jogo de luz e sombra,
desfocagem, auséncia de profundidade, técnicas de escurecimento, etc. Todas estas
escolhas reforcam o efeito de ndo-envolvimento e distanciamento construidos pela
auséncia do olhar directo nas imagens, e sdo ainda enfatizadas pelo tipo de angulo
da camara (angulo de tomada de vista) escolhido.

0 angulo de tomada de vista representa outro nivel dos significados interaccionais
dasimagens, associado a construcao de relagdes entre participantes representados
na imagem e visionadores. Como se pode ver no conjunto Il, todas as imagens-pe-
dido tém um angulo horizontal obliquo. Tal significa que o fotografo (e assim o leitor)
ndo alinha, ndo se identifica, ndo se envolve com os participantes representados. E
como se dissesse aos visionadores: estas que véem ndo fazem parte do nosso mundo.
Mesmo os close-ups usados (que realizam significados de proximidade com os par-
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ticipantes representados), uma vez que sdo mostrados numa imagem sem fundo, e
estdo centrados no ventre, ao invés de significarem proximidade, contribuem para
reforgar a distdncia, uma vez que contribuem para a “genericizagdo” (van Leeuwen,
1997) e “essencializagdo” do caso mostrado. Em quase metade dos casos do conjunto
[ (figuras 1,3 e5), 0 angulo de tomada de vista vertical ajuda a construgao de relagdes
de poder: através de angulos picados, o visionador é colocado na posicao de alguém
que tem poder sobre o participante representado, que o “olha de cima”.

A dltima quest&o que vale a pena frisar diz respeito a defini¢ao do leitor. Se as mu-
Iheres representadas s@o colocadas na posi¢do do outro heterossexual, e ja vimos
os varios “tipos” ai incluidos, quem somos “nés”? Os tragos anteriormente aponta-
dos permitem fazer um retrato genérico do seu perfil ideoldgico no que ao género diz
respeito. Salientamos a evidéncia empirica do privilégio dado aos homens heteros-
sexuais nesta cobertura, traduzida em termos visuais pela escolha por os manter in-
visiveis, mesmo nos casos em que pessoas com VIH/SIDA do sexo masculino consti-
tuem o motivo da noticia, e por submeter as mulheres ao escrutinio pablico. Traduz-se
também na relevancia dada a certos topicos e na exclusao de outros. Por exemplo,
o facto de se excluirem topicos relacionados com as necessidades das mulheres e
se centrarem nas dos homens e nas das criangas. Nas pecas que abordam casos de
homens com VIH, os discursos usados sdo diferentes: por exemplo, no caso referi-
do na figura 8, opta-se por enquadrar o caso como sendo um caso de discriminagao,
colocando os visados no papel de vitimas da sociedade. De um e de outro modo, os
homens heterossexuais sdo desassociados tanto da origem do mal, como do comba-
te ao mesmo, reproduzindo assim na compreensao do VIH a hierarquia classica da
desigualdade de género. Nos, neste quadro, significa o nés falico, o nds patriarcal.
Curiosamente, esse alinhamento é visualmente manifesto na figura 7, a dltima do con-
junto |: o ponto de vista a partir do qual o visionador é suposto olhar para “a prosti-
tuta” representada (fruto da escolha do dngulo e do enqudramento) é o do “cliente”,
a figura representada como estando mais proxima do leitor (colocagdo na parte da
frente da imagem, na mesma posi¢do que nds e que a cAmara) e como sendo a figura
cuja identidade é necessario proteger (de costas, apenas vulto, com recurso a escu-
recimento e desfocagem).
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Notas conclusivas

Este estudo mostra que as fotografias noticiosas desempenham um papel que ul-
trapassa o de mera ilustraca@o do que € comunicado na linguagem. A dimensé&o visual
e a dimensdo linguistica da cobertura jornalistica centrada no tema “pessoas com
VIH/SIDA” articulam-se de diferentes formas e apresentam cada uma delas particu-
laridades distintas. Mas a “mensagem” que produzem em conjunto é coerente de um
ponto de vista ideoldgico. A ideologia de género que esta na base dos discursos que
guiam as escolhas linguisticas e também as escolhas visuais é uma s6: a patriarcal.
Acentuamos que a cobertura é marcada pelo discurso sobre o risco usado pela saide
plblica e por um discurso de género conservador. Estes tipos de discursos sao visi-
veis nos topicos escolhidos e mostrados, mas também nas exclusdes e nos modos
como se escolhe escrever e mostrar. S3o os corpos e os comportamentos das mulhe-
res heterossexuais que estdo sob escrutinio plblico, permitindo-se assim que os ho-
mens heterossexuais se mantenham na posicao (imaginaria) privilegiada de “limpos”
(Waldby, 1996). A anélise também revelou que o “destino” destas mulheres é mostra-
do aos leitores pelos jornais como nao lhes dizendo respeito, mais ainda, como nao
fazendo parte do seu mundo. O recurso a essencializagdo visual das mulheres mos-
tradas e a somatizagao linguistica e visual agrava este efeito. Significa desumaniza-
las. Como refere Chouliariki (2006: 175), “o humano que sofre & o humano que age.
Representa-lo sem agéncia significa retirar-lhe as suas qualidades psicologicas e
corporais e afasta-lo da ordem existencial a que pertence a ou o leitor”.

Poder-se-ia dizer que a defesa do anonimato dos envolvidos constitui uma justi-
ficacdo das escolhas visuais realizadas pelos jornais. No entanto, ainda que assim
seja, a analise evidencia que essa norma nao se aplica a mulheres e homens da
mesma maneira. Importara, portanto, reflectir sobre o assunto para que as préaticas
jornalisticas integrem novas preocupacdes na cobertura do VIH/SIDA. As possibili-
dades oferecidas pela adopc¢do de uma orientagao civica no jornalismo podera abrir
novos caminhos, uma vez que requer uma ética de justiga social, expressa num senti-
do profissional de responsabilidade pelo didlogo plblico e pelainclusdo da sociedade
como um todo (Hodgetts et al.., 2008: 62).
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FONTE: DN, 13/12/2007

Figura 1: Jovem seropositivo acolhia prostitutas para sobreviver

FONTE: JN, 25/11/2007

Figura 2: Nao ha casos de transmissao de VIH por alimentos
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ZARA PINTO-COELHO

FONTE: PUBLICO, 07 /05/2008

FONTE: PUBLICO, 03/09/2007

Figura 3: Um tergo das mulheres j& engravidou sem Figura 4: Porque é que os portugueses resistem aos preservativos?

querer

FONTE: PUBLICO, 16/2/2007

Figura 5: Tribunal obriga médica a quebrar sigilo num caso de eventual
infeccao com HIV
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FONTE: DN, 14/04/2008

Figura 6: Gravidas ignoram perigos
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FONTE: DN, 16/02/2007

Figura 7: Tribunal ordena quebra de sigilo no caso de sida
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Figura 10

sida aos 63 anos

FONTE: 24 HORAS, 14/05/2007

Figura 8

FONTE: VISAO, 25/05/2008

0 QUE DIZEM

0S5 ESPECIALISTAS

“A decisao do
Tribunal da Relagao
nao tem suporte

do ponto de vista
cientifico. Trata-se
de preconceito

ou persisténcia

na ignorancia”

JOSE VERA

Responsival 5¢:a unidade dé tratamentd
deNIHAida diy Hospital ¢ Casczl

“E uma decisio
incompreensivel e, no
limite, uma atitude
discriminatoria”

Uirecter do Laborabdric de virologa
daerpta s o

Director do Laboratdrio de Virologia
do Hospital Egas Moniz

Figura 9: Esconder sida para manter
emprego. Médicos com fortes criticas

a decisao judicial
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