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Resumo:

Este trabalho discute a relacao entre o corpo feminino como apresentado
pelas midias, em sua dimensao de espetaculo, com seu significado
voltado para o consumo. Interessa-nos particularmente as implicacoes
destas representacoes para as experiéncias das criancas, submetidas
continuamente aos modelos de corpo e de sexualidade apresentados
na televisao, no cinema, na publicidade, sob a forma de imagens,
personagens e brinquedos, conduzindo a uma percepc¢ao de corpo nao
a partir de si mesmo, mas através de modelos irrealizaveis de corpo
ideal. As reflexdes aqui desenvolvidas se dirigem, portanto, a relacao
que se estabelece entre corpo, mercadoria, meios de comunicagao e ao
surgimento de uma nova configuracao da infancia, construida a partir
de uma légica de mercadoria e consumo.
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1. Midias e construgio das subjetividades infantis

No momento em que as sociedades contemporaneas passam por profundas
mudangas culturais, em conseqiiéncia da sempre crescente inser¢do das
tecnologias da informagdo e comunicagdo nas relagdes entre as pessoas e
destas com o seu ambiente mais geral, cabe uma reflexdo sobre as formas como
as representacdes do corpo e da sexualidade sdo produzidas e difundidas
pelas midias, e o significado destas representagdes para a construgdo das
subjetividades das novas geracoes.
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Neste trabalho, em parte resultado de tese de doutorado, pretende-se discutir
a relagdo entre o corpo feminino como apresentado pelas midias, em sua
dimenséo de espetaculo, com seu significado voltado para o consumo. Interessa-
nos particularmente as implicacdes destas representacdes para as experiéncias
das criangas, submetidas continuamente aos modelos de corpo e de sexualidade
apresentados na televisdo, no cinema, na publicidade, sob a forma de imagens,
personagens e brinquedos, conduzindo a uma percepcao de corpo néo a partir
de si mesmo, mas através desses modelos de corpo ideal.

Asreflexdes aqui desenvolvidas se dirigem, portanto, a relagao que se estabelece
entre corpo, mercadoria, meios de comunicagdo e ao surgimento de uma nova
configuracdo da infancia, construida a partir de uma légica de consumo.

Um dos principios fundamentais dessa abordagem é a compreensao da infancia
como uma construg¢do social, convic¢do esta derivada dos mais recentes estudos e
andlises sobre a infancia que apontam para o fato de que o ser crianganao é simples
condicdo derivada da natureza, mas que as diferentes realidades de infancia sdo
produzidas pelas varia¢des das condigdes sociais em que vivem as criangas'.

Se as diversas abordagens histéricas e socioldgicas apontam para o fato de que
ainfancia ndo é um evento natural, mas que é construido a partir da combinagao
de diversas forcas e discursos, o estudo da infancia contemporanea exige em suas
andlises a inclusdo de uma das mais poderosas institui¢des de nossas sociedades:
a midia.

Nas sociedades contemporaneas, os meios de comunicagdo aparecem como
importantes agéncias de socializacdo, em interacdo com as institui¢des mais
tradicionais, como a familia, a escola e a igreja, na formagao das novas geracoes.

Embora com divergéncias sobre a real natureza de suas determinagdes, diversos
autores, tais como Postman (1999), Buckingham (2002), Belloni (1992) tém apontado
paraainfluéncia damidia, e em especial da televisdo, por sua onipresenganoslares,
naformacdo daidentidade contemporanea dainfancia. Profundamente envolvidas
pelos produtose discursos daindtstria cultural, enum contexto demudangassociais
(em especial no interior da familia) que atingem direta e indiretamente as criangas,
ainfancia de nossos tempos parece cada vez mais se constituir e se definir nesse
ambiente midiatico e de mdquina.

O profundo envolvimento das criangas com as mais recentes tecnologias da
informacao (incluem-seasdiversasmidiase osrecursosdainformatica) temsuscitado
debatessobre oreal significado dessesmeios paraainfanciacontemporanea, debates
estes que tém se polarizado em duas posi¢des antagonicas.

Um desses posicionamentos aponta para uma morte da infincia, uma vez que
a presenca dos meios de comunicagdo realiza hoje uma desconstrugdo da infancia
moderna, cujas representagdes e praticas tém existido como paradigma em nossas
sociedades nos tltimos séculos. Os meios, e em particular a televisdo, ao eliminar
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as fronteiras entre adultos e criangas, ao promoverem a comercializacdo da
violéncia, da sexualidade, e finalmente da prépria infancia, seriam os responséveis
pelos comportamentos violentos, pela sexualidade precoce das criancas e, a rigor,
pelo fim da infancia.

Outros pensadores se opdem a esta visao apocaliptica da infancia, e apontam,
ao contrdrio, para os beneficios que as novas tecnologias de comunicagdo,
destacando-se a informadtica, tém trazido para as criangas, tais como o incentivo
a criatividade, o estimulo a aprendizagem e o fato de permitirem a construcao de
uma cultura coletiva, da qual todos, inclusive as criancas, podem participar.

Para além dessa polarizagdo, a realizacdo de estudos empiricos em diferentes
dreas aponta para a constatacao de que a televisdo em si mesma néo é prejudicial
as criangas, mas que a natureza de suas conseqiiéncias depende dos contetidos
e da linguagem veiculados, da situacdo em que a crianga vive, de suas relagdes
familiares, suasrela¢des deamizadeetantos outros fatoressgcio-culturais. Damesma
forma, estudos de recepcao apontam para aimportancia das mediagdes sociais na
construgado dos sentidos da mensagem por parte do receptor.

Embora em posigdes divergentes sobre o tipo e a qualidade das implica¢des
da televisdo no que se refere as criancas, as convicgdes em geral coincidem
no fato de que as relagdes estabelecidas entre o meio e a infdncia tendem a
produzir importantes transformagdes nesta tultima. Assim, ndo como fator
isolado, mas inserido no contexto das diversas transformacdes sociais nas
altimas décadas, a sempre crescente intervengdo dos meios de comunicagdo
nas vidas das sociedades e dos individuos conduz ao surgimento de uma
nova configuragéo de infancia, desenhada a partir de sua inser¢do na légica
fundamental das sociedades capitalistas — a do consumo. Surge, nas dltimas
décadas, um novo grupo de consumidores: as criancas. Esse fendmeno faz com
que a cultura do consumidor e as rela¢des com os produtos materiais tenham
hoje um papel fundamental na constituicdo da identidade das criangas e nas
novas defini¢des da infancia. David Buckingham, analisando as relacdes entre
infancia e consumo, em meio as discussdes sobre a infancia que se constréi
no bojo das sociedades das tecnologias da informacdo e da comunicagdo,
defende que:

. 0 mercado “é um terreno infinitamente flexivel, sobre o qual os
consumidores criam suas préprias identidades, muitas vezes de forma
diversaeinovadora... Aidade que se tem, ou que imagina ter, se define cada
vez mais pelo que consome. Neste sentido a infancia, assim como a juventude,
se converteu em uma mercadoria simbélica” (Buckingham, 2002, p. 115).
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2. A nova visibilidade do corpo

Umadaspossiveisabordagens paracompreenderosmodoscomoasmidiasatuam
no processo de inser¢do das criangas na esfera do consumo é o estudo do lugar das
representacdes do corpo e da sexualidade construidas e veiculadas pelos meios de
comunicagdo. Sabe-se que, naesteira das transformacdes sociais ocorridas no tiltimo
século, destaca-se o novo lugar atribuido ao corpo e a sexualidade. De um passado
de ocultamento do corpo e de repressdo a sexualidade, passou-se a valoriza¢do
do corpo nas relagdes sociais e, numa importante revolucao dos costumes, a uma
profunda transformagéo nos valores e préticas referentes a sexualidade.

Em nenhum outro tempo o corpo teve tanta visibilidade nem foi objeto de
tanto interesse quanto hoje. As novas sensibilidades relativas ao corpo e,
paralelamente, a sexualidade, tém sua origem na passagem do que Foucault
denominou “controle-repressdo” para o investimento no corpo, no tltimo
século, sob a forma de “controle-estimulacdo”.

Segundo Michel Foucault (1984) o poder assume sua materialidade através de
todaumarededeinvestimentosvoltada paraa“recuperagdodocorpo”: publicidade,
medicinaediferentes técnicas corporais, comoagindstica. O corpopassaaocuparum
lugar central nas sociedades contemporaneas, lugar esse que se articula fortemente
com 0 consumo: o corpo-mercadoria.

A partir daimagem do corpo toda uma nova cultura do consumo se estabelece,
enfatizando a importancia da aparéncia e do visual. Estas representacdes sao
divulgadas pelos meios de comunicacdo de massa, e a realizacdo desse corpoideal
implica em diversos procedimentos, exigindo toda uma rotina de exercicios, dietas,
cosméticos, terapias que permitam uma exposi¢do sem limites do corpo.

A realizagdo da beleza, num corpo transformado em espetaculo se torna
pré-requisito para as relagdes sociais: a percep¢do do corpo torna-se dominada
pelas imagens da cultura de consumo, refletindo na percepcéo da vida social e
das relagdes humanas de um modo geral:

O fim do século XX inventou, segundo Jean-Paul Aron, um narcisismo
coletivo, uma estética insélita do amor de si. A beleza instituiu-se como
prética corrente, pior, ela consagrou-se como condi¢do fundamental para as
relacGes sociais. Banalizada, estereotipada, ela invade o quotidiano através
da televisdo, do cinema, da midia, explodindo num todo - o corpo nu,
na maioria das vezes — ou em pedacos, pernas, costas, seios e nddegas
(Del Priore, 2000, p. 94).

Percebe-se a emergéncia de uma cultura do consumo a partir do corpo que
se manifesta na preocupacdo com a aparéncia (o visual) e exige a adogado de
praticas de manutengdo, que consistem em rotinas de adequacéo aos valores
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e padrdes de consumo divulgados pelas préprias imagens. Assim, aparéncia
e manutencdo sdo categorias que se retroalimentam, na légica do consumo.
As agdes que visam garantir essa aparéncia e manutengao (visibilidade do corpo)
passam a receber a mediacdo de multiplos saberes e praticas, dirigidas por
“especialistas” (nutricionistas, personal trainers, esteticistas, médicos, etc.).

Nesse sentido, é interessante notar o empenho da midia, na veiculagdo dos
modelos de corpo e estratégias para a sua construcdo e manutencao, sobretudono
que se refere ao feminino. Basta um olhar para as capas de revistas nas bancas de
jornais para percebermos a enorme quantidade de artigos, antincios, reportagens
chamando nossa atengéo para os cuidados do corpo. Beleza, satide e juventude
sd0 0s prémios a serem obtidos por quem seguir os conselhos propostos: dietas,
gindsticas, chds milagrosos, cosméticos, lingeries... Esse discurso é veiculado em
todos os momentos: nas revistas, nos jornais, na televisao, quase sempre dirigido
ao publico feminino, assediado continuamente pelos modelos de beleza, na forma
de top-models, atrizes, rainhas de beleza:

Os imperativos da beleza, da juventude e da longevidade, sobretudo nos
espacos dos diferentes meios de comunicacdo, perseguem-nos quase como
tortura\: corpos de tantos outros e outras nos sdo oferecidos como modelo
para que operemos sobre nosso préprio corpo para que o transformemos,
para que atinjamos (ou que pelo menos desejemos muito) um modo
determinado de sermos belos e belas, magros, atletas, saudéveis, eternos
(Fisher, 2003, p. 48/49).

Embora os modelos de corpo se apresentem para homens e mulheres, sdo estas
ultimas as mais atingidas por estas construgdes. Assim, existe a construcdo social
de uma identidade feminina apoiada quase que exclusivamente na criagdo desse
novo corpo. O corpo feminino é entdo visto como algo a ser permanentemente
construido, manipulado, tornando-se objeto de diferentes intervengdes:
“Os espartilhos modernos disseminam-se em diferentes espagos e tempos
modelando o corpo feminino, fazendo compreender, também, que o corpo da
mulher a0 mesmo tempo que é seu néo lhe pertence (Del Priore, 2000, p. 15).

O corpo da mulher se torna, antes de tudo, o corpo-para-o-outro, a aparéncia que
deve ter aos olhos de seus semelhantes. As imagens que modelam esse corpo s&o
difundidas macigamente através dos meios de comunicagdo, e operamno sentidode
condicionar aidentidade corporal feminina por mecanismos de ajuste obrigatdrio a
triade beleza-juventude-saide. Esta condi¢do conduz as mulheres a confrontarem,
permanentemente, seus proprios corpos reais, refletidos nos espelhos, com um
ideal, em geral, inatingivel. O resultado tende a ser uma permanente frustracdo,
que acompanha os esforgos para realizar os modelos.
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Percebe-se que, ao longo do tempo, as estratégias de controle dirigidas
ao corpo feminino se modificam, aparecendo sob diferentes formas, espagos
e tempos. O que permanece, no entanto, sdo as imagens impostas de fora,
a partir de modelos construidos pela midia, da qual a expressdo mais atual sdo
os ideais de corpo musculoso e magro para a mulher, muitas vezes no limite
da anorexia, e que tém desencadeado uma série de distdrbios de alimentacao
entre as adolescentes, cada vez mais jovens. A construcdo do corpo feminino
como corpo para o outro é um dos aspectos analisados por Pierre Bourdieu,
na sua obra A dominagdo masculina (1999).

Bourdieu atribui a um programa social de percepgio incorporada, e ndo a uma
fundagaonatural, a construgao das diferengas dos sexos bioldgicos, e os usos sociais
do corpo decorrentes dessas diferencas. Para o autor, o trabalho de construcéo
simbdlica se completa e se realiza em um trabalho de realizagdo prética que
opera “uma transformagao profunda e duradoura dos corpos (e dos cérebros)”,
e que impde uma diferenciagdo dos usos legitimos do corpo, sobretudo os
sexuais. Essa diferenciagdo tende a excluir tudo que caracteriza pertencer ao
outro género com o objetivo de produzir “este artefato social que é um homem
viril ou uma mulher feminina”.

3. A infancia e o ser para o outro

E nos produtos mididticos que a centralidade do corpo e da sexualidade,
marcas da cultura contemporaneas, aparecem mais explicitamente no seu
sentido mercadolégico. Considerando-se a forte presenca das midias no
cotidiano das criangas, a énfase no corpo, que encontra na especificidade da
linguagem das diversas midias um terreno especialmente propicio, age também
sobre elas, na medida em que aquelas atuam como agéncias de socializagdo.
As representacdes sobre o corpo, juntamente com a sexualidade, se tornam parte
dos contetidos das culturas infantis contemporaneas, que assim sdo criadas,
em forte medida, pelos adultos, que as difundem através das midias com o
propésito de induzir as criancas a consumir.

A preocupacdo com a aparéncia do corpo ndo é hoje, portanto, exclusiva das
mulheres, mas se estende cada vez mais as meninas. Este fenémeno tem sido
observado por pais, educadores e psic6logos, e é expresso, no limite, no surgimento
de distdrbios como a anorexia e a bulimia em criancas cada vez mais jovens.
Submetidas as mesmas pressoes exercidas sobre os adultos, sob as injun¢des dos
mecanismos do mercado dirigido ao corpo, as criangas e jovens, principalmente do
sexo feminino (embora os meninos também sejam envolvidos) procuram, cada vez
mais cedo, incorporar os modelos datltimamoda. Como observam Felipe e Guizzo,
“elas freqiientam cada vez mais cedo as academias de gindstica, se submetem a
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cirurgias plasticas, fazem dietas, estabelecem pactos entre as amigas, tudoemnome
dabeleza”. As propagandas de brinquedos dirigidas as meninas, também investem
de forma importante, como lembram as autoras, “naidéia de cultivo a beleza como
algo inerente ao feminino, aliada sempre ao supérfluo, ao consumo desenfreado,
ou seja, ndo basta ter apenas a boneca Barbie, Susi ou Polly, é preciso ter todos os
modelos e variagdes da mesma boneca e seus respectivos acessérios.” Além dos
brinquedos, outros produtos tais como maquilhagem, roupas, calgado e perfumes,
sao dirigidos as criangas, associando as idéias de beleza e de vaidade com uma
“esséncia” feminina.

Questionando o papel da Barbie, tantas vezes lembrada como paradigma do
corpo feminino de consumo contemporaneo, na construcdo dasidentidadesinfantis,
Steinberg analisa:

Claro que o faz (construir as identidades das criangas), como qualquer
outro elemento da cultura infantil. E como qualquer outro elemento desta
cultura, a influéncia do curriculum de Barbie é idiossincratica: para alguns
facilita o conformismo; para outros, inspira a resisténcia. A parte as mdltiplas
leituras, Barbie opera dentro dos limites de uma légica cultural particular.
Celebra a brancura — a brancura loira em particular — como norma para a
beleza feminina; reifica figuras anoréxicas associadas com grandes peitos
como objetos do desejo masculino. Apéia o consumismo como uma razdo
de ser. Ndo questiona a virtude americana e apéia o desaparecimento do
genocidio colonial do passado americano... (Steinberg & Kincheloe, 2000,
p- 210).

Considerando o importante papel socializador das midias, essa erotizagdo
que ela promove, por meio de representagdes sobre sexualidade, corpo e género,
opera no sentido da subjetivacdo ndo s6 de adultos, homens e mulheres,
mas também trabalha, nas sociedades contemporaneas, para a formagéo das
identidades infantis e juvenis.

Numa sociedade onde as fronteiras entre o ptiblico e o privado se encontram
esmaecidas, e na qual os discursos sobre a sexualidade sdo parte central dos
contetidosdosmeios decomunicagao, cria-se um conflitoentre asformas tradicionais
de perceber as necessidades da infancia e o tipo de representacdes com os quais
as criancas se deparam com insistente freqiiéncia no seu cotidiano. Esse tipo de
preocupacio que pretende separar as criangas dos conhecimentos e experiéncias
do mundo adulto que se referem a sexualidade é um fendmeno da modernidade,
conseqtiéncia da construcdo ocidental da infancia, que tem como um dos seus
fundamentos a dessexualizagdo das criangas®.
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4. O corpo e a sexualidade como espetaculo

Nos meios de comunicacdo de massa o corpo-para-o-outro, segundo
Bourdieu, arcano da domina¢do masculina exercida sobre as mulheres,
se converte em corpo-espeticulo. O corpo, agora tornado pldstico pelas interven-
¢Oes possibilitadas pelos avangos da técnica e da ciéncia, é construido e
reconstruido nas imagens da midia, tornando-se utopia para cada corpo real.

A nogéo de espetdculo, como desenvolvida por Guy Débord, permite-nos
refletir sobre a natureza das representagdes de corpo e de sexualidade na sua
apresentacdo contemporanea. Para o autor,

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢des de
producdo se apresenta como uma imensa acumulagdo de espetdculos. Tudo o
que era vivido diretamente tornou-se uma representagdo (Débord, 1995).

Para Débord o espetdculo constitui o modelo da vida nas sociedades de
capitalismo tardio contemporaneas, atuando por meio de diversas formas,
especialmente através dos meios de comunicagdo.

O espetdculo se impde como a afirmagdo de toda vida humana como simples
aparéncia. O mundo vivido passa a ser representado por imagens que tomam o
lugar do real. Essas representa¢des tém como marca uma enorme positividade,
cuja principal afirmacdo é “o que aparece é bom, o que é bom aparece”. Assim,
como principal produgio da vida atual, o espetdculo “ndo deseja chegar a nada
que ndo seja ele mesmo”.

Embora o conceito de espetdculo ndo possa ser reduzido aos meios de
comunicacdodemassa, “avitrine doespetaculo, sua face mais visivel, seu mondlogo
ininterrupto e auto-elogioso, é composta por este complexo sistema de midias
que Débord pressentia como modelo socialmente dominante, como “afirmagao
onipresente” dalégica da producao industrial e do consumo de massa, “presenca
permanente” das justificagdes do sistema ocupando o tempo livre do individuo,
sob as mais variadas formas de produtos espetaculares: informacao, lazer,
publicidade (Débord, 1995).

No centro da concepcao deespetdculoestd a tecnologia. Comoexplica Guy Ferrer
no prefdcio da edigdo argentina de A sociedade do Espetdculo,

Guy Débord chama de espetdculo ao surgimento de umanova modalidade
de dispor do verossimil e do incorreto mediante a imposi¢do de uma
representacdo do mundo de indole tecnoestética. Prescrevendo o permitido
e desprezando o possivel, a sociedade espetacular regula a circulagio social
do corpo e das idéias (Ferrer in Débord, 1995).

Se, como observamos antes, nas sociedades contemporaneas o corpo passa
a ocupar um lugar central, e nas midias se torna mais explicitamente um
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corpo-espetdculo, esta construgdo se articula fortemente com o consumo: é o
surgimento do corpo-mercadoria. E o espetdculo é o momento em que a mercadoria
ocupou totalmente a vida social (Débord, 1995).

5. Erotiza¢ao e consumo

A idéia de desaparecimento da infancia, defendida por diversos autores e
refutada por outros, destaca, entre outros fendmenos contemporaneos, o
processo de sexualizagdo das criancas, conduzido, sobretudo, pelos meios
de comunicagdo.

Ja observamos que as criangas foram descobertas, mais recentemente, como
um segmento do mercado globalizado, fendmeno este que tém relacdo com as
transformacdes ocorridas na sociedade nas tltimas décadas, e em particular na
estruturadafamilia, e queinvestiuascriangasdeumnovopoder comoconsumidores.
A criacdo desse novo mercado, que tem seu surgimento por volta dos anos 50 e
que tem se intensificado nas tltimas décadas, submete as criancas a fortes apelos
comerciais. Toda uma série de produtos é dirigida a elas, que passam a ter parasi,
especialmente reservados, espagos em supermercados e shoppings, em contraste
com a falta de espagos ptiblicos de lazer e das cidades construidas segundo uma
légica que as oblitera.

Nesse contexto, 0 sexo precoce aparece como uma nova mercadoria de alta
potencialidade que deve ser incorporada ao universo infantil: sdo revistas,
filmes, produtos de beleza, roupas, etc. que vém na esteira desse processo de
sexualizagdo / erotizagdo das criangas.

Considerando-se esse circuito de sexualizacdo-consumo, ndo é surpreendente
que a programagdo da televisdo em geral, filmes, publicagdes impressas,
publicidade, tenham forte énfase nos contetidos referentes a sexualidade®.

Pode-se concluir, mais além, que ap6s consolidar aimagem da mulher-objeto
sexual, as midias apresentam agora outra mercadoria, que talvez pudéssemos
assinalar como de luxo, ainda raro: a crianga-objeto sexual, em seus aspectos de
consumidora e objeto de consumo. Um dos fendmenos observaveis no que se
refere a relacdo entre corporeidade e infancia é a substitui¢do da representacao
de pureza e ingenuidade, suscitada pelas imagens infantis veiculadas pela midia,
por outras extremamente erotizadas, principalmente em relacdo as meninas.
Felipe e Guizzo chamam este processo de “pedofilizacdo” da sociedade.

O conceito de pedofilia remete para a preocupacdo, nas sociedades contempo-
raneas, com o seu sentido de uso e exploragdo sexual de criangas. Num outro
movimento, 0 modo como as criancas tém sido apresentadas na midia,
de maneira geral, traz elementos que apontam para uma forma particular de
pedofilia, conforme observam Felipe e Guizzo:
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O corpo infantil vem sendo alvo de constantes e acelerados investimentos.
Com o surgimento dos veiculos de comunicacdo de massa, em especial a tevé,
as criangas passaram a ser vistas como pequenos consumidores e a cada dia
sdo alvos constantes de propagandas. Ao mesmo tempo em que elas tém
sido vistas como veiculo de consumo, é cada vez mais presente a idéia da
infancia como objeto a ser apreciado, desejado, exaltado, numa espécie de
pedofilizagio generalizada da sociedade (Felipe & Guizzo, 2003, p.120).

Tatiana Landini (2000, p. 29) chama atengdo para o fato de haver uma erética
infantil, isto é, uma erotizagao da imagem da crianga, amplamente veiculada
pela midia. “Nao é dificil encontrar propagandas e antincios onde a crianga é
mostrada em pose sensual ou em um contexto de sedugao.”

Asilustragdes deste fendmeno sdo muitas. Um exemplo marcante refere-
-se a uma tendéncia da inddstria da moda que se tornou dominante nas
dltimas décadas: as roupas infantis imitando roupas adultas provocantes,
os calcados de salto-alto e os estojos de maquiagem para criangas pequenas,
os perfumes (vestimentas, calgcados e acessérios de conseqiiéncias questiond-
veis para a satide e o desenvolvimento infantis). O corpo da crianga passa a
ser constrangido para aparecer e para consumir:

... desde cedo, as criancas do sexo feminino sdo constrangidas,
corporalmente, pela moda, pelas pequenas torturas que devem aprender
a suportar para tornarem-se adultas belas, para tornarem-se mulheres que
consideram “natural” e normal se equilibrar sobre um salto de 10 cm de
altura e atender a moda.

As meninas, desde muito cedo, sdo educadas a constranger seus corpos
para exibi-los com unhas pintadas, saltos altos, maquiagem, mechas coloridas
nos cabelos... Sdo educadas a consumir moda. Um modelo de beleza torna-se
imperativo para a visibilidade do corpo feminino, em escala muito maior
que no caso masculino. O padrao de beleza que deve ser alcangado resulta
de um esforgo, de um autocontrole do corpo, de uma educagédo cuidadosa,
de uma certa predisposi¢do para a tortura, de uma retomada biblica:
“Vocé ganhard a beleza com o suor do teu corpo” (Soares, 2003, p. 16).

Este novo estilo de vestimenta infantil se tornou muito evidente no Brasil
quando do auge do programa infantil da apresentadora Xuxa, nos anos 80, que
combinava em si as imagens de infantilidade e erotismo, e cujas roupas eram
copiadas pelas industrias de moda e se tornaram desejo de consumo de maes e
criangas®. O mesmo fendmeno ocorre, talvez em menor escala, em outros paises,
como relata Mike Jempson, referindo-se a um polémico desfile, na Inglaterra,
no qual a estilista Vivienne Westwood apresentava na passarela modelos de
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treze anos de idade sob o argumento de que “queria mostrar que suas roupas
podiam parecer sexy até em meninas de 13 anos” (Jempson, 2002, p. 123).

6. Mediag¢des e emancipagao

Numa época de desconstrucdo da infancia como a conheciamos, é questao
desafiadora saber qual é a infancia que se desenha, a partir dos diversos
discursos e convicgdes, para nossas criancas. Ou, colocado de outra forma,
qual é a crianca concebida e desejada pelas diversas instituicdes que, direta ou
indiretamente dela se ocupam.

Qual é a crianca desejada pela midia? J4 nos ocupamos de estudar a
relacdo entre midias e infancia do ponto de vista dos dois pélos: os meios
de comunicacdo, como importantes instancias de socializagdo e cuja légica é
a da industria cultural, privilegia em seus contetddos o sexo e o corpo,
transformando-os em manifestagdes do espetéculo (falsa realidade) com o objetivo
de reificacdo e alienacdo, tornando-os mercadorias (que vendem mercadorias).
As criangas, que assistem a maioria dos contetidos televisuais, sdo incorporadas
como fatia do mercado do consumo, através da adesdo aos modelos de
corpo e da sexualidade. Devem assim tornar-se sujeitos consumidores,
precoces, e consumidos — objetos de consumo. O consumo de representacdes
e objetos sexualizados/sexualizantes, conduz a erotizagdo das criangas.
Podemos inferir entdo que a crianga desejada pela midia é a crianga consumidora,
cujo corpo jé estd sendo formatado para se apresentar como espetaculo,
cujos desejos e necessidades sdo conformados de fora, e cuja heteronomia jd
ndo é mais somente a sujei¢do aos pais, mas estando todos, pais e filhos sob a
sujeicdo de um discurso dominante: compre, adquira, apareca e dessa forma seja
a coisa real!

No entanto, se esta aparenta ser a crianca desejada pela midia e pelo
mercado de consumo, os complexos mecanismos de recepgdo das mensagens,
que sofrem vdrias mediagdes, somado ao fato de que existem diversas realidades
deinfancias, produto de diversos contextos s6cio-culturais, permite-nos afirmar
que as criangas re-elaboram os contetdos televisivos, seja num quadro de
conformacdo de suas identidades as mensagens propostas, seja divergindo
desses contetidos, elaborando assim uma forma de resisténcia, que conduz para
uma defini¢do de infancia diferente daquela imposta pela midia.

As criangas, os sujeitos destinatarios destas estratégias de marketing, podem se
identificar com as representagdes propostas, dessa forma constituindoumainfancia
com caracteristicas sexualizadas/ sexualizantes, voltada para o consumo/sendo
consumidas. Outra possibilidade é a construgdo, através da mediacdo de outras
instancias socializadoras, associada as tendéncias individuais de cadauma, deuma
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resisténcia a esses modelos e representacdes, perpassando uma atitude critica,
produto da reflexdo ou de simples defesa intuitiva.

Qual o papel da escola frente aos objetivos da midia, no sentido da construgéo de
uma infancia fortemente construida pelas injun¢des do consumo? De acordo com
os ideais da pedagogia contemporanea, é trabalho da escola construir o cidadéo
critico e capaz de autonomia. Nesse caso, talvez seja o momento para a escola de
tomar plena consciéncia do modelo de crianga-consumo proposto pelos meios de
comunicagao e incorporar em seus contetidos e préticas pedagdgicas a reflexdo
sobre as mensagens impositivas da midia.

Se o significado de infancia é construido social e historicamente, estando na
contemporaneidade profundamente vinculado ao mercado comercial, ou seja,
as necessidades de expansao do capitalismo, torna-se necessdrio, como o defende
Buckingham, mais do que diretamente proteger as criancas do mercado, da publici-
dade e das suas imposi¢des, conhecer estas relagdes, de maneira a promover a
reflexdo, através de um processo educativo, sobre a cultura do consumidor e
os principios econdmicos através dos quais funciona.

Essa deve ser uma consideragdo urgente, ndo o esquecamos, também para o
ambiente familiar, mas, ainda mais fortemente, para o universo escolar, que deve ser
olugar da reflexdo, da produgao de conhecimento, das conexdes, e do surgimento
do sujeito emancipado.

Notas

! Como estudo histérico sobre o surgimento da infancia, permanece como principal
referéncia Aries (1981). Sobre aspectos sociais e culturais da constru¢do da infancia ver
Sarmento e Pinto (1997).

2 Para teorias da recepgio ver Barbero (2001) e Souza (1998). Para criangas e teorias da
recepgio destacam-se aqui os trabalhos de Girardello (2001).

* O “controle-estimulagdo” relativamente ao corpo se expressa em sua afirmacio:
“Fique nu, mas seja magro, bonito, bronzeado!” (Foucault, 1984, p. 147-148)

*Postman insiste sobre este ponto, afirmando que os conceitos de segredo e vergonha
estdo na base da constituicdo da infancia moderna.

> Sabe-se que as visdes do que é certo e errado em matéria de sexualidade mudam
com os tempos, assim como a idéia do que é permitido e do que deve ser proibido.
Essa observagdo é importante, na medida em que aqui ndo se propde discutir o que
é certo ou errado, mas a énfase atribuida a sexualidade pelos meios de comunicagéo,
com objetivos de reificacdo e de consumo (mercadoria), que formata a identidade de nossas
criancas que, por sua vez, correm o risco de se construirem como sujeitos-objetos.

¢ Recordando que, enquanto o programa se tornava o favorito entre as criangas, e se
criava a imagem da rainha dos baixinhos, a butique O Bicho Comeu, pertencente a irma da
apresentadora, langava o novo estilo de moda infantil, inspirado no figurino de Xuxa.
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